UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES
DEPARTAMENTO DE HISTORIA

A construgdo do campo da moda brasileira

nos anos de 1930 a 1970

T

S

Juliany de Araitjo Mapurunga

Natal/RN
2007



JULIANY DE ARAUJO MAPURUNGA

A construgdo do campo da moda brasileira nos anos de 1930 a
1970

Monografia apresentada como requisito de
avaliagio da disciplina Pesquisa Historica
II (DEH0046), do Curso de Historia da
Universidade Federal do Rio Grande do
Norte, sob orientagdio do Professor Dr.
Hélder Viana do Nascimento, para fins de
obtengio do titulo de Licenciado e
Bacharel em Historia.

Natal/RN
2007



A memoria de meus amados e saudosos
avos Joana Maria Pereira de Araujo
(materna) e José Arimatéa Mapurunga

(paterno).



AGRADECIMENTOS

“Eterno, é tudo aquilo que dura uma fragdo. de
segundo, mas com tamanha intensidade, que se
petrifica, ¢ nenhuma for¢a jamais o resgata (.)
Somas donos de nossos atos, mas ndo somos donos
de nossos sentimentos (...) Somos culpados pelo que
Jfazemos, mas ndo somos culpados pelo que
sentimos... Podemos prometer atos, ndo podemos
prometer sentimentos (.) Atos sdo pdssaros
engaiolados (...) Sentimentos sdo passaros em véo".

Mario Quintana

E com grandioso prazer que dedico algumas palavras a pessoas que foram,
surpreendentemente, importantes tanto no decorrer da minha graduagio como também no
meu trabalho de concluséo de curso. Pretendo citar o nome das pessoas que tiveram imenso
destaque no decorrer da minha formagio académica, para que nunca esquegam da
importiincia de vocés na minha vida, seja como boas lembrangas do passado que a distéincia
tendera a afastar, ou seja nos novos lagos que o destino pretende nos unir.

Antes de tudo, agradego a um Deus, que passei a acreditar dentro de mim. Hoje sei
que ele é grandioso tanto quanto for o tamanho da minha fé, seja qual forem os meus
desejos. E foi nessa fé que me fez superar cada obstaculo vivido, me dando forgas para
seguir na cren¢a de que posso ir muito mais longe.

Em segundo lugar, mas com tamanha importincia, agradego e dedico meu
crescimento e conquistas da faculdade a minha maravilhosa familia, isso inclui todos os
parentes. Vocés que, diante de tudo, me deu apoio e tentou entender minhas limitagdes e,
de alguma maneira, me incentivaram a seguir o caminho que eu desejasse, sem me obrigar
a ir por caminhos segundo os quais achassem ser o cometo. Prometo tentar retribuir tudo o

que fizeram e fazem por mim.



Em terceiro lugar agradego aos professores da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte, que de algum modo contribuiram para minha formagio académica e, a alguns, até
para minha formagio pessoal. A todos vocés, na busca de tentar dar um melhor significado
ao aprendizado da ciéncia historica, meus parabéns. Agradego, de um modo especial, a0
meu orientador, professor Hélder Viana, por atender ao meu pedido de orientagio e pelas
suas dicas bibliograficas que enriqueceram meu trabalho; a professora Aurinete, sempre
presente e dedicada quando precisei dela para os assuntos académicos; a professora Milena
que ajudou bastante no inicio da minha graduagdo; a professora Vanessa, mesmo pelo
pouco tempo de convivéncia académica, me auxiliou nos primeiros passos do projeto de
pesquisa; em particular, e com muito aprego, a professora Maria Emilia, que
brilhantemente, se disponibilizou na orientagio de trabathos académicos e se fez presente
toda vez que precisei das suas orientagdes; e finalmente, ao professor Raimundo Nonato
por me ensinar a ver o curso de Historia com visGes maultiplas, e ndo apenas como
acontecimentos politicos, econémicos e sociais generalizados; além disso ele me fez ver
que a propria vida é uma Histéria em constantes mudangas. Agradego a ele, ainda, pela sua
espontaneidade, pelo seu carinho de professor e amigo e pela ajuda na escolha do tema da
minha monografia.

Agradego igualmente, aos importantes colegas que fizeram parte da minha turma
original de graduagio do ano de 2002, vocés serdo inesqueciveis: Ana Claadia, Arlan,
Clodoaldo, Francydelle, Gustavo , Gustavo de Morais, Jodo Paulo, Junior, Kedmiel, S.
Luis, Rinelton, Robson, Rodrigo Alcoforado, Rogério, Marilia e, em especial, aquelas que
sempre estiveram préximas a mim em toda a graduagdo, se tornando grandes amigas:

Elinne, Elizingela e Leidiane.



Sou grata também pelas grandes amizades que fiz em tommo do curso, me
proporcionando momentos inesqueciveis: Bueno, Consolagdo, Diego Nunes, Genilson,
Guilherme, Eva, Florizel, Isabel, iris, Janio e Ursula; a turma das minhas queridas
AMILGAS: Danielle Trindade, Débora, Helen, Tlana, Larissa, Raquel. Além destas, aquelas
que se tomaram especiais nio apenas na Universidade, mas também na minha histéria
pessoal, preocupando-se comigo e me aceitando como amiga em todas as horas: Bruna,
Daianne, Daniele Magalhies, Thaissa, Vitoria, Simone. E ainda, aquelas que se tornaram
nesse ano, de um modo muito especial, proximas a mim: Paulinha e Thassila. Dedico essa
monografia, em especial, a Liana, uma grande amiga que viveu COmigo 0 peso € as
dificuldades para concluir o curso esse ano. Tanto quanto ela, mas, com um orgulho sem
tamanho, ‘dedico tudo o que produzi a Aline Gurgel. E por vocés duas que posso dizer:
terminei minha monografia! E a vocés todas, sou grata por me mostrarem a importincia de
termos amizades verdadeiras, cada uma com suas peculiaridades, sempre ao nosso lado
diante as adversidades da vida, principalmente num ambiente académico, local que sempre
vi como espago onde ndo se podia encontrar pessoas especiais.

E ainda desconstruindo essa idéia, é com imenso carinho que dedico minha
graduagio e minha pesquisa a Arthur Luis de Oliveira Torquato, uma pessoa que foi
extremamente especial néo s6 em grande parte da minha formagio académica, mas também
na minha vida. Obrigada por me fazer ver o amor e os estudos de modo mais amadurecido e
responsavel, mas nem por isso menos feliz Obrigada também por me ajudar nos estudos,
nos trabalhos e pela enorme paciéncia comigo! Néo podia deixar de dizer que vocé foi
essencial para meu crescimento como pessoa € como aluna.

Proporcionado pelos meus estudos, no periodo em que estagiei na Escola Estadual

Santos Dumont, agradego aos alunos e funcionarios, que por mais de um ano de convivio



tivemos aprendizagem mutua e trocamos admiraveis experiéncias, fornecendo a mim a
bagagem necessana para me mostrar & importincia da educagio. Parabéns por mostrarem
que, mesmo dentro das limitagdes da educagio publica, podemos superar obstaculos e
tentar fazer o melhor com poucos recursos. Sem vocés, hoje ndo teria um objetivo de vida
para a minha vida académica e profissional. Vocés foram imensamente especiais para mim!

Fora do curso, mas sempre torcendo por meu sucesso, agradeco a minha grande
amiga Laura Denise, que desde o tempo de colégio estava ao meu lado e me apoiava nas
decisdes dos estudos, tentando me ajudar como podia para 0 meu crescimento, por me
escutar e, ainda, estar a0 meu lado me ajudando nas retas finais da monografia, vocé
sempre sera especial na minha vida. Agradego também, a Zalkayne e sua familia, por se
preocuparem o semestre inteiro comigo e com o desenrolar do meu trabalho académico,
disponibilizando ajuda como podia. Ainda sou grata pelos conselhos para ndo desistir, na
hora em que mais precisei, do meu grande amigo Ciro Franco, um exemplo de pessoa e de
profissional. Também sou grata as importantes amizades feitas no time de Handebol da
Universidade que me deram apoio e sempre estavam presentes quando precisei “isopilar”
esse ano: Calina, Flavio Tampa, Michelle, Stelinha e Raphaella. Vocés todos conseguirama
proeza de se tomarem ainda mais especiais e inesqueciveis em minha vida.

Dentro das condigdes que podiam, agradego a minha equipe de trabalho da Stomp:
Edilaine Reis, Seu Jader, Dona Jaqueline, Sara, Sandrey, e Vinia; ndo s6 por me ajudarem,
quando precisei ter tempo para monografia, como também por me suportarem no auge do
meu cansago no decorrer desse ano por causa dos estudos.

E, claro, dedico com muito prazer, a minha monografia a duas pessoas que foram

essenciais para a conclusdo desta: meu saudoso amigo Francisco Firmino Neto; e a minha



prima querida Maria Coeli Rodrigues. A vocés dois, agradego a paciéncia, a dedicagio e as
dicas ortograficas e metodologicas.
A todos vocés, que de alguma maneira ajudaram na minha formagdo durante esses

cinco anos de inesquecivel graduagio meu: MUITO OBRIGADA!



MODU A
CAO ................................................................................................................... 22

CAPITULO 01 A MODA E O CONSUMO NAS CLASSES MEDIA E ALTA DE 1930

Y N0 L 2t U OO OO USSR U O POSSTORUR U PO RPP RS PPTS PRSP SPORE 23
1.1 Redefinido os valores socio-culturaisa partirdos anosde 1930........................ 24
1.2 A influéncia norte-americana para a moda brasileira......................cccoeo... 30

1.3 As produgbes de moda de Mena Fiala e Alceu Penna.........................................39

CAPITULO 02 A MODA NACIONAL CONSOLIDADADA, 19502 1970................47

2.1 A valoriza¢do nacional para a formagdo do campodamoda............................... 47

2.2 A classe média como principal consumidorde moda.......................cccconuvuernnn35
2.3 Influéncias internacionais para constru¢do de novos aspecios socio-culturais....59

2.4 O desenvolvimento da revista feminina para o campo da moda.................................64

CAPITULO 03 A LEGITIMACAO DO MERCADO PRET-A-PORTERE DA ALTA

COSTURA NO BRASIL ..ottt s 69
3.1 O campo da moda da alta costura no mundo e no Brasil ... a!
3.2 A legitimagdo do mercado da moda nacional.......................in 85
3.3 O campo da moda do prét-g-porter no mundo e no Brasil..................cccocvoeeee 89

3.4 A importdncia das produgbes de Dener e Marilia Valls para o campo da

CONCLUSAO. ..ot ees s st son e bbb 99

BIBLIOGRAFTA . .......ooooiooioitieeete e ceeese s aae st ca bbbttt 104



INDICE DE ILUSTRACOES

a) Imagens de capa (De cima para baixo):
o Modelos das décadas de 1930 e 1940 influenciados pelas tendéncias
européias e norte-americanas — NOSSO SECULO. Meméria fotografica do
Brasil no Século 20 (1930 — 1945). p.102.
e Modelos de Alceu Penna para FENIT de 1968 -
www.fashionbubbles.com/2006/identidade-brasileira-na-moda-anos-60/.

b) Figura 1 O modernista Flavio de Carvalho desfilando em via pablica seu “Traje

Verido” de 1944 — www.grupoum.art. br/2003e2004/textos/performancebr.................. 29
¢) Figura 2 O "tailleur Bar", simbolo da primeira colecdo New Look assinada por
Chnistian Dior — www.maxima.x1.pt/1005/md/esp/100.................ccoovovvininnirninnne 37
d) Figura 3 Modelos da Casa Canadd — DURAND, José Carlos. Moda, luxo e
economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988..................oees 41
e) Figura 4 Uma das fantasias de carnaval desenhada por Alceu Penna: “Mulatas” —
www2.uol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/alceu.................cccoooviinnene 42
f) Figura S Um dos cartazes que produziu para propaganda do remédio “Melhoral” —
www?2.uol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/alceu...................cccoooirincnn. 42
g) Figuras 6 e 7 Duas figuras desenhadas por Alceu Penna das “Garotas do Alcen” para
a Revista o Cruzeiro -
www?2.uol.com. br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/alceu................cccooiinnnnnnen. 44

e) Figura 8 Cena de “Helena”, primeira novela da TV paulista, 1952 — NOSSO
SECULO. Memoéria fotografica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945).

13051 TSSOSO OO OO ORI OO UPPROPI RO 52
f) Figura 9 Tlustragio da Revista da Semana — NOSSO SECULO. Memoria fotografica
do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). p.100..........cocoiiiiiiiinie s 54

g) Figura 10 Atriz do “teatro do Rebolado”: Dercy Gongalves — NOSSO SECULO.
Meménia fotografica do Brasil no Século 20 (1930 —-1945). p.92.............cociiinnnn. 54



h)Figura 11 Ilustragio:“Casal” de Alceu Penna, Revista O Cruzeiro de 1958 -
NOSSOSECULO. Meméria fotografica do Brasil no Século 20 (1945 — 1960). p.132

......................................................................................................................................... 65

i) Figura 12 Manequins vestem Dener -
www.fashionbubbles.com/tabs/historia/2007/...............ccccorvvoociincniininiieceinne 79
j) Figura 13 Maria Teresa veste Dener — DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma
biografia de Dener. P.27..........ooi oo e 81

1) Figura 14 Modelo de Dener e desenho Darcy Penteado para o Brazilian Look —
DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. p.68...........c......cooovn.. 84
m) Figura 15 Um dos cartazes da FENIT na década de 1960 — DORIA, Carlos.
Bordado da fama: Uma biografia de Dener.p. 65..........cc.ccoccoivicinininiiniininns 87
n) Figura 16 Foto do primeiro outdoor duplo no Brasil — DORIA, Carlos. Bordado da
fama: Uma biografia de Dener. p.61 ...t 88
o) Figura 17 Modelo estilo hippie — Blublu — JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um
trabalho SObre Moda. P. 5. s 94
p) Figura 18 Modelo estilo retré — Blublu — JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um
trabalho sobre moda. P. 49..........o e 94
q) Figura 19 Cartaz de uma das colegdes da Blublu — JOFFILY, Ruth. Marilia Valls:
um trabalho sobre moda. p. 130........0 oo 95
r) Figura 20 Cartaz de um das colegdes da Blublu de 1978 (Alusdo ao estilo da Belle
Epoque) — JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. p.133................. 95

s) Figura 21 Desfile da cole¢do da Blublu realizada pelo Grupo Moda-Rio — JOFFILY,
Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. p.79...............ocoeiieviecccee 97



INTRODUCAO

No fundo, a idéia principal é de que para entender
o papel da moda na hierarquizagdo da sociedade ¢
aconselhdvel antes entender um pouco da
sociedade da moda e de suas hierarquias.’

Carlos Durand

Diferentemente do que se pensava até pouco tempo, o estudo da moda pode
apresentar um novo objeto na atual historiografia, ¢ até mesmo “constitui de fato um
observatorio privilegiado do ambiente politico, econémico e cultural de uma época.”
Nesse sentido, a moda é trabalhada, no presente estudo, como uma memoria historica,
podendo ser considerada como parte integrante ¢ hegeménica do sistema capitalista, um
fenémeno das sociedades modemas associadas aos valores e formas de socializagdo propria
deste tipo de organizagio, definido pelo gosto da mudanga e do novo. Dentro do abrangente
conceito de moda, Carlos Durand delimitou tal termo para o segmento do vestuario:
“segundo o dicionario, moda € o ‘uso passageiro que regula a forma de vestir, calgar,
pentear etc’. Mas é também, ao mesmo tempo, “arte e técnica do vestuario’.”

Seguindo essas proposigdes, o vestuario inserido dentro do circuito de produgio e
de venda se ajustou ao conceito de moda, justamente, por ter um carater temporario. Para a
formagdo dos conceitos das tendéncias de estilo, sdo influéncias fortes os aspectos sociais

dentro do dominio da cultura. Portanto, ¢é rica de implica¢des para o entendimento das

incessantes transformagdes das sociedades contemporineas.

"DURAND, José Carlos. Moda, Juxoe e economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988.p.8-9.
? VEILLON, Dominique. Moda e Guerra:Um retrato da Franga ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004,

g). 7.

DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sdo Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 15.
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As roupas contam, de alguma maneira, a vida cotidiana de um individuo, seja na
condigéio social, na etria e na sexual. Podem ainda servir de modo contrario, dissimulando
uma imagem de alguns desses aspectos, ou ainda de todos juntos.® Partindo desses
principios, a indumentaria reflete anseios culturais de comportamentos, de status, de clima,
e de beleza, correspondidos em determinados momentos de uma época. Somados a essas
circunstincias tornou-se preponderante, principalmente na segunda metade do século XX, a
atividade da produgio de roupas e de acess6rios na economia que passaram a Seguir as
tendéncias de estilo e de gosto, ditadas, inicialmente, por grandes centros de moda do
mundo.

E através da indumentiria, por exemplo, que passamos a entender como pessoas em
ascensdo econdmica procuravam se vestir de maneira a ocultar sua classe social de origem,
buscando legitimar a classe de maior nivel que estavam ingressando. Além disso, podia
acontecer de algumas atividades exigirem uma aparéncia formal para transparecer uma
imagem desejada, principalmente entre aquelas pessoas que precisavam estar dentro de
relagdes publicas. Dai a importincia de uma maior analise social e seu meio cultural para
entender como tais relagdes foram acontecendo.

A evolugio da indistria das roupas e sua imensa engrenagem econdmica contaram
também com o desenvolvimento das confecgdes, que puderam revender modelos e
tendéncias para outros lugares, onde nio havia uma produgo de setor consolidado. Ainda
sdo destaques as butiques, locais por onde o piblico atestava seus anseios e consumiam o
reflexo do seu gosto e dos seus desejos embutidos nos modelos que eram vendidos. Nesse
sentido, o estilismo industrial propds modelos a partir das aspiragdes do cotidiano,

mostrando com isso, sua necessidade em entender e assimilar o contemporaneo.

“Ibid, p. 12.
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Como pioneiros nesse ramo, destacou-se a importdncia da moda européia,
inicialmente, preocupada nos modelos dos trajes das classes dominantes. Sua moda foi,
gradativamente, difundidos pelo mundo ocidental, principalmente, nos paises de economia
capitalista, tomando-se tendéncias a serem seguidas. Por isso, ao falar de vestuario, é
impossivel deixar de lado os grandes centros europeus da moda e, especialmente, a Franga.
Nesse pais, a moda mostrou-se sempre requintada e luxuosa e procurou refletir, além do seu
cotidiano, o seu meio intelectual e artistico numa dindmica que sempre os elevaram como
principais estilos de vestir. No decorrer dos anos de 1930, passou também a ser forte o
estilismo da moda Norte-Americana, impulsionada pelo cinema de Hollywood e pelas
consequéncias da Segunda Guerra Mundial na Europa.

No Brasil o estilo de se vestir contou, por muito tempo, com as obras de estilistas
desses grandes centros. A importincia de refletir a imagem de paises estrangeiros esteve
sempre na preocupagio de segmentos sociais dominantes, como formas de ostentar sua
riqueza através das roupas luxuosas que somente as poténcias internacionais poderiam
fornecer. Seguir os modelos europeus também propostos na urbanizagdo, no
comportamento e outros aspectos, eram exemplos a serem copiados com a finalidade do
progresso.

A partir do contexto vivido no Brasil, os anos de 1930 até os anos de 1970, viveram
transformagdes nas conjunturas politica, econdmica e social. Tal contexto ainda foi munido
pelas efervescéncias internacionais, com a crise internacional de 1929, a Segunda Guerra
Mundial, os conflitos da Guerra Fria ¢ os movimentos de contesta¢do internacional que
refletiram, de alguma maneira, constantes alteragées no vestuario. Diante essas mudangas a
moda brasileira passou por uma revolugio: ela deixou de ser uma mera imitagio européia

ou hollywoodiana e passou a responder as efemeridades mundiais e nacionais, refletidas
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através das colegdes, dos desfiles e da publicidade respondendo aos anseios de
consumidores que foram se formando no pais.

Nesse sentido, o presente estudo busca responder até que ponto os segmentos de
vestuirio do Brasil procuraram construir uma imagem patridtica das produgdes no campo
da moda. O recorte temporal esta baseado nas constantes transformagdes ocorndas, tanto na
conjuntura nacional e sua relagio direta com o contexto mundial, a partir dos anos de 1930,
como as circunstincias que levaram ao fim da Repiblica Velha até a década de 1970, num
contexto social que ficou sujeito pela queda do governo democratico para dar lugar ao
Governo da Ditadura Militar, bem como as constantes mudangas vividas nessa época,
influenciando determinantemente o campo da moda. Deve-se levar em consideragdo a
preocupacio de estabelecer que esse marco temporal nio foi uma continuidade progressiva
dos fatos, e sim rupturas sucessivas de acordo com as efemendades existentes no contexto
vivido na época, importantes no reflexo para a formagao de tendéncias e estilos de moda.

O recorte espacial esti baseado no desenvolvimento dos importantes centros
urbanos do pais, pnncipalmente, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Foram nesses centros que
representaram com maior rapidez o reflexo das mudangas vividas no pais, sobretudo, pela
importincia politica e (ou) econémica para a sociedade em geral e, conseqilentemente, para
o mercado ligado ao vestuario.

O embasamento tedrico esti centrado numa sociologia da cultura por levar em
consideragdo a diversidade tanto historica quanto contemporidnea. A historia social em
mudanga e a complexa sociologia das instituigdes e relagdes em transformagio nos levam a
possibilidade de uma analise mais precisa e sem classificagdes exatas de instituigdes e tipos
de relagdes. Para tanto, levamos em consideragio as teorias sobre as relagdes culturais de

mercado abordadas por Raymond Willams. E importante a referéncia proposta pelo o
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autor’, por destacar a necessidade de utilizarmos termos envolvidos nessa cultura de
mercado, como é o caso das institui¢des e suas formagdes — no nosso caso para o campo da
moda.® Com isso, deve ser percebido até que ponto podemos avangar com esses termos em
diregio a enunciados sociolégicos gerais, para ndo se tomarem cada vez mais
insatisfatorios por nio abranger todas as relagdes sociais.”

Os termos dentro da historia da cultura, abordados por Raymond Wilhiams, que
vamos perceber em torno do trabalho sdo: os “artistas instituidos”, aqueles insenndos num
processo de especializagio de habilidades. Dizem respeito as fungdes diferenciadas, a
medida que cada fungdo requereu mais habilidade e tempo. Isso foi1 resultado do
desenvolvimento intemo das mudangas mais gerais na organizagdo social e no modo de
produgio.® Dentro do campo da moda percebemos isso nos oficios dos figurinistas da moda
que vdo ser citados em torno do trabalho, desde as costureiras domésticas, aos primeiros
profissionais contratados até surgirem primeiras turmas corte e costura. Além deles,
poderemos ver a especializa¢io das revistas de moda.

A roupa, mesmo com sua fungdo utilitaina e pratica, desempenhou, através do
estilismo, uma forma artistica da arte visual aplicada, que segundo Carlos Durand: “seus

suportes sdo o tecido, a linha, os botdes e 0 corpo humano, assim como em pintura serdo as

* Avangar a mediante a construg#o antecipada de uma estrutura tedrica geral, costuma ser uma incontestével
passagem de conceitos locais e especificos para conceitos gerais. A diferenga entre issc ¢ a mera
generalizagio empirica € que, enquanto esta estende seus nomes locais a diversas situagSes historicas, ds quais
sO sdo pertinentes em parte, para aquela tendéncia tedrica, estende suas presumiveis interpretagdes e
categorias a0 que ¢ sempre uma busca de exemplos ilustrativos. Uma sociologia da cultura satisfatoria deve
estar preparada para reclaborar € reconsiderar todo o material e conceitos tidos como verdadeiros, para
oferecer sua propria contribuigio no ambito da interagio entre evidéncia e mterpretagio (WILLIAMS,
Raymond. Cultura. 2.ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra,1992. p. 34-35).
¢ = (..) as varidveis em que os “produtores culturais” tdém sido organizados ou se tém orgamizado eles
;l)réprios, suas formagdes.” (fbid., p. 35.)

Ibid,, p. 33.
# WILLIAMS, Raymond. Cultura. 2.ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra,1992. p. 36.
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tintas e as telas, ou em escultura, o marmore ou o bronze.” Considerada dentro do campo
das artes visuais da costura, a moda indumentaria passou a contribuir positivamente para
elevar seu carater cultural e artistico. O proprio Raymond Williams descrimina distingdes
ao expressar contraposigdes entre o “meramente utilitario” e o “artistico”, ou entre “util” e
o “meramente cultural”. Examinando dentro das condig¢ies de pré-mercado, como é o caso
das produgdes artesanais bem como a do préprio mercado, os modos’ pelos quais essas
distingdes sdo organizados praticamente, em ordens sociais especificas.'’

Nessa linha de formagdo, os artistas podem contar com uma espécie de patronos'’
que vio poder garantir seu reconhecimento oficial perante a sociedade como era o caso dos
profissionais da alta costura brasileira, pois sendo um vestuario de luxo — género
eminentemente vinculado ao calendario social das classes altas e surgido numa fase de
intensa competigdo por status, ele foi, desde o inicio, encarado como uma estética a servigo
da ostentacdo. Nesse sentido, tais produtores, procuravam através de importantes figuras
influentes no meio social impor seu reconhecimento.

Outro termo destacado por Raymond Williams é com relagdo aos “artistas e
mercados”. A produgdo para o mercado implicava a concepgdo da obra artistica das
produgdes de moda como mercadoria.O artista se tornou um tipo especial de produtor de
mercadorias. Tudo isso com a finalidade da troca monetaria, mas sem desprezar critérios -
artisticos estabelecidos por esses produtores.'” Dentro dessa produ¢do de mercado, ele
Qnﬁttiza alguns segmentos interessantes para melhor analisarmos a construgio do campo da

moda brasileira. Um deles é a “produgdo artesanal”, aquela baseada na existéncia do

TODURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 123-124.
Ibid., p. 48-49.
! A variagio de patronato ¢ definida pelo autor como: a protegéio € manuteng@io; a contratagso € encomenda; ¢
o patrocinio. (Ver Ibid., p. 38-44.)
'? WILLIAMS, Raymond. Cultura. 2.ed. Rio de Janciro: Paz e Terra,1992. p 44.
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produtor independente que pde a propria obra a venda. O “artesio” é totalmente dependente
do mercado imediato, mas sua obra permanece sob seu controle em todas as etapas e, nesse
sentido, ele pode considerar-se independente."* Nessa perspectiva, inserem-se os trabalhos
de prodqtores artisticos da moda ligados ao vestuario sob medida, como era o caso das
costureiras domésticas e dos produtores de moda da alta costura.

Outro termo importante definido por ele é o “profissional de mercado”. Esse
profissional se envolveu dentro de um campo que é caracterizado pela tecnologia cultural e
pela reprodutibilidade, mas de maneira artistica. Dentro desse segmento, o teérico abordaa
significdncia dessa reproducgdo, em larga escala, de maneira que se tomou critica a questio
da propriedade da obra. Isso acontecia quando elas eram reimprimidas e vendidas sem
qualquer mengio do autor. Isso resultou num novo conceito de propriedade, como também
aprimorou relagdes sociais dos produtores.'* Nesse contexto, podemos entender como
campo de moda do prét-a-porter e da insergdo de etiquetas nas produgdes dos vestuarios
passaram a ser realizada, seguindo a linha de raciocinio destacada por Carlos Durand: “(...)
considere a intima conexio entre criagio de formas e produgdo fabril, favor que também
contribui depreciativamente, ao deixar evidentes interesses de lucro econdmico implicados
na copia de modelos e na producdo e na venda da roupa.”"’ Pode acontecer ainda, nas

produgdes da alta costura, na venda de alguns bens de luxo produzidos em série.

3 bid. O autor ainda distingue a produgdio pos-artesanal: ¢ diferente da artesanal e tem duas etapas. Uma na
qual o produtor vende sua obra ndo diretamente, mas um intermediério “distribuidor”, ainda que ocasional.
Em segundo lugar por instituirem relagdes tipicamente capitalistas. No campo da moda, isso pode ser
percebido quando os produtores da alta-costura, por exemplo, abrem ateliés ou maisons € vendem seus bens
de luxo.

14 Ibid., p. 47. Ainda segundo o autor: “O escritor tomou-sc participante do processo direto de mercado de
venda de sua obra. (..) Passaram a envolver-se em relagdes com o mercado como um todo, em vez de
relacionar-se com determinado intermedidrio produtivo, (...) para além da fase pos-artesanal e para dentro da
fase do mercado profissional organizado.”

5 HURAND, José Carlos. Moda, luzo ¢ economia. Séio Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 125.
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Raymond Williams ainda teoriza outro termo importante para o presente estudo : o
“profissional empresarial”. Segundo ele “a fase da empresa esti associada principalmente a
avangos muito importantes nos meios de produgiio cultural € no uso dos novos meios de
comunicagio de massa”'® Com o crescimento do piblico de consumo e do
desenvolvimento do mercado da moda, os profissionais (artistas) desse segmento
utilizaram-se de festivais de moda, concursos, além dos meios de comunicagdo em massa
para disseminar tendéncias no Brasil."”

Seguindo as orientagSes culturais propostas por Raymond Williams, analisaremos a
construgdo do campo da moda no Brasil, num contexto que tendeu a favorecer o elemento
nacional. Sob essa perspectiva que Nicolau Sevcenko caracteriza o contexto do periodo
estudado quando, durante a crise da economia cafeeira em 1929, houve a necessidade da
substituicdo de importagdes, o que impulsionou o desenvolvimento industrial nacional.’®
Nesse sentido, passou a ser incorporado como nova fonte do imaginério} republicano, a
alternativa para os anseios do progresso dentro da valorizago nacionalista, que foi forte o
governo militar. Esses valores vdo se ajustar e r&ajusw os modos de vida, idéias e valores
sucessivas vezes.

Em se tratando de fontes para realizarmos a pesquisa, utilizamos um estudo
bibliografico sobre o tema abordado, e assim ndo teve a analise de fontes primarias, mesmo
ao atentarmos para a histéria de vida escrita sobre os dois personagens da moda brasileira:

Dener Pamplona de Abreu, na qual foram utilizadas duas biografias, uma escrita pelo

'® WILLIAMS, Raymond. Cultura. 2.ed. Rio de Janeiro: Paz ¢ Terra, 1992. p. 50-51. Em uma ou duas 4reas
o desenvolvimento empresarial ndo est4 inteiramente relacionado com esses meios.

Aimpottﬁnciadosmeioskoomunicaﬁopmamoda, como no caso das revistas fernininas e suas
gravuras, do cinema e, mais adiante, da televisdo com seus figurinos e modelos de comportamento, da
imprensa ¢ do seu colunismo social. (Ver DURAND, José Carlos. Moda, lnxo ¢ economia. S#o Paulo: Babel
Cultural, 1988. p. 125.)

'8 SEVCENKO, Nicolau (org.). Historia da Vida Privada do Brasil: Repuiblica: da Belle Epoque 4 Era do
Radio. Séio Paulo: Companhia das Letras, v.3, 1998. p-38.
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proprio figurinista e outra por Carlos Déria; e outra sobre a produtora de moda Marilia
Valls, escrita pela jornalista Ruth Joffily. A riqueza do estudo desse material é atribuida
pela reconstrugio das trajetdrias desses profissionais, a fim de explanar e iluminar aspectos
pouco esclarecidos por outras documentagdes, principalmente, por ndo detatharem, com
sinuosidade, momentos historicos e importantes para o entendimento da problematica
abordada.'” A importincia de estuda-los, sob a perspectiva da analise historiografica, é para
tracarmos as caracteristicas dos seus trabalhos. Com relagio a estes e aos outros
personagens a serem crtados, vamos perceber que, em algum dado momento, sio nomeados
como precursores da valorizagio nacional nas suas produgdes. A partir do estudo
bibliogrifico recaimos na tentativa de perceber como isso foi sendo proposto.”® Esse tipo de
estudo segundo Marly Silva da Motta: “se tornaria um material bastante ntil parea a

compreensdo de um discurso histortografico intimamente articulado a um quadro mais

21

amplo (...).

Diante disso, estruturamos nosso trabalho em trés capitulos. No primetro capitulo
tivemos como finalidade tragar a conjuntura que favoreceu a redefini¢do dos valores socio-
culturais da sociedade brasileira: a crise de 1929, o fim da Republica Velha e o governo
intervencionista de Getlilio Vargas. Esses fatores contribuiram para a desvalorizagdo dos
ideais cosmopolitanos do progresso preponderantes até o final dos anos de 1920. No
decorrer dos anos de 1930 até 1950, foram fortes as influéncias norte-americanas, tanto

pela difusdo do cinema hollywoodiano como na alianga entre o Brasil e os Estados Unidos

** Ver MOTTA, Marly Silva da. O relato biogréfico como fonte para a histéria. Rio de Janeiro: CPDOC,
2000.

™ E importante atentar para as expressdes utilizadas em torno de todo o trabalho para esses artistas da moda.
Como ¢ fato ndo se ter ainda a profissionalizagio especifica do estilista, para néio se ter anacronismos,
utilizaremos, expressdes como “figurinistas, desenhistas, produtores de moda, € para casos bem especificos,
costureiros (as).

! Ver MOTTA, Marly Silva da. O relato biogréfico como fonte para a historia. Rio de Janeiro: CPDOC,
2000.
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na Segunda Guerra Mundial. Tal alianga permitiu a incorporagdo de novos elementos nos
modelos de padrdes de comportamento e costumes do brasileiro, inclusive no que diz
respeito a indumentaria. Na presenga dessas circunstincias, a moda no Brasil instaurou
novas caracteristicas, deixando de ser mera copia européia voltada para o publico elitista.

Para melhor analisarmos essas mudangas nas produgdes do vestuano e da
abrangéncia do publico de consumo, consideramos as produgdes artisticas tanto da diretora
do atelié de costura — de um dos principais comércios de roupa de luxo — da Casa Canada, a
figurinista Mena Fiala, por sua importante atuacdo nos desenhos e nas iniciativas das
divulgagdes dos modelos. Como também o desenhista Alceu Penna, que mesmo sem ter
profissionaliza¢io na area de moda, se destacou nas produgdes de figurinos para grandes
nomes que valorizaram os modelos nacionais, participou de uma das principais revistas do
pais, incitando modelos para o cotidiano. Ainda sobre esse artista, abrangemos,
propositalmente, suas produgdes até o decorrer dos anos de 1960, quando realizou desenhos
de modelos para importantes festivais de moda de carater nacional e internacional, como foi
o caso da FENIT.

No segundo capitulo, abordamos a valoniza¢do do elemento nacional nas décadas de
1950 a 1970, descrevendo questdes que foram de relevancia para as transformagdes desse
periodo e que ndo tinham sido fortes nos anos anteriores. Tais questdes estavam presentes
nas mudangas dos planos econdémicos propostos por trés governos distintos, mas buscando
um aumento na potencialidade do puablico consumidor. Também foi destaque, o
desenvolvimento dos centros urbanos do pais que permitiram o estabelecimento de novos
valores socio-culturais e de modernizagdo nacional. A conjuntura desses fatores
contribuiram para a consolidagio do campo da moda. Esse campo ainda utilizou dos meios

de comunicagdo em massa, como foi o caso do cinema, da difusdo de revistas, cada vez
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mais especializadas sobre moda, e mais adiante na disseminagio da televisdo com
programas que influenciaram em modelos de comportamento e também do vestuario.
Somou-se ainda, a influéncia de movimentos sociais € musicais estrangeiros , importante
por estabelecer novos valores entre a sociedade. Eles passaram a influenciar as tendéncias
da moda — mesmo que em alguns desses movimentos contestassem os modelos em voga no
meio social.

No terceiro e ultimo capitulo, abordamos os reflexos das transformagdes dos anos
de 1950 a 1970 para a moda nacional e sua legitimagio. Acerca dessa acepgdo, propomos
analisar o desenvolvimento das produgdes de luxo e do mercado industrial no mundo e, em
especial, no Brasil. Para melhor cingirmos tais campos, nesse periodo, nos detemos a
analise mais pormenorizada dos trabalhos artisticos do figurinista Dener Pamplona de
Abreu, tanto pela evidéncia que foi dada ao seu trabalho na alta costura brasileira quanto na
sua extensio ao mercado industrial brasileiro.”

Seguindo a analise, atentamos para o desenvolvimento do mercado da moda, através
dos festivais de moda, no caso a FENIT pela sua preocupagdo em legitimar o campo da
moda brasileira e da sua importincia para o mercado profissional do prét-a-porter.
Seguindo esse desenvolvimento, voltamo-nos para esse mercado industrial e para o
escoamento das produgdes, principalmente, no caso das butiques, por se preocuparem com
o apelo estético e artistico da indumentaria vendida. E dentro do ramo comercial,

destacamos as atividades da produtora de moda Marilia Valls, proprietiria de uma das

22«0 primeiro nome a ter vindo  tona foi o do jovem Dener Pamplona de Abreu, que em 1957, aos 21 anos,
acabava de abrir seu aielié na praga da Repiblica, saido justamente de um aprendizado na Casa Canadf —
onde entrara com apenas 13 anos. ‘eu estava decidido a inventar a moda brasileira, sabia que podia ¢ nfio me
faltava o talento de figurinista’, declarou o criador, usando a terminologia da época. Dener foi o primeiro
brasileiro a ter grife com seu nome. Ele encamou magistralmente a glamourosa figura do estilista, abrindo
caminho para em que se inclufam Clodovil, Guilherme Guimardes, Ugo Castelhana, Jos¢ Nunes e José
Reinaldo.” (PALOMINO, Erika. A moda. 2* ed. Séio Paulo: Publifolha, 2003.p.76-77.)
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butiques mais renomadas do Rio de Janeiro — a Blu-blu, que utilizou a valorizagdo dos
elementos nacionais para seu incremento no setor.

Portanto, no conjunto, a monografia tenta abordar até que ponto a construgdo do
campo da moda brasileira, sugeriu a negagio da imitagdo da moda estrangeira, a favor da
valorizagdo nacional. Para esse fim, os trés capitulos foram organizados de modo a indicar
a conjuntura que foi vivida desde os anos de 1930 a 1970, bem como o desenvolvimento do
mercado de moda do Brasil e a importancia de produtores de moda que se destacaram nesse
periodo. A produgio historiografica utilizada para a pesquisa afirma que houve uma
construgiio significativa para a produgiio da valorizagdo da moda brasileira. Contudo,
iremos perceber que o elemento estrangeiro ainda perpassava diante das tendéncias da

moda desse segmento no pais.
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CAPITULO 01

A MODA E O CONSUMO NAS CLASSES MEDIA E ALTA DE 1930 A 1950

O estudo sobre perspectivas da historiografia em trabalhar a cultura e a sociedade
em geral, chama a atengio para romper com O pensamento detido em idéias tradicionais,
ligando-nos a processos culturais e sociais que sdo proeminentes acerca do que vivemos no
nosso dia-a-dia.

Ao perceber que novos objetos de pesquisas, aparentemente, banais para um olhar
desatento, podem ser definidos como grandes reveladores de um estudo condescendente,
agindo sobre sistemas de pensamento através de imagens € comportamentos, podemos
perceber através de um objeto utilizado por todos, 0 vestuario, considerando-a como um
signo pessoal, uma espécie de cartio de visitas prévio de quem o V€.

O fendmeno da moda representada no vestuario, carrega consigo muito mais do que
um consumo ordinirio para quem tem uma vida ativa e pratica, mas surgindo a
oportunidade de expressar-se através de uma aparéncia pessoal, tentam vestir aquilo que
possa representar seus anseios. Sem um estudo prévio no assunto, nao conseguimos
perceber a imensiddo da carga do vestuario nas representagdes de um retrato € um
pensamento de quem o veste. Tais preocupagdes nascem de uma vivéncia pessoal e do
cotidiano em entender o poder da moda através da indumentaria. Para tanto, a sociedade
procurou refletir diante as conjunturas vividas na sua contemporaneidade estilos de vestir.
E a partir da década de 1930, podemos perceber que a partir das mudangas no contexto
brasileiro e no mundo — diante um do campo politico, econdmico, cultural e social —

interagiram num processo que refletiram na moda novas perspectivas.
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1.1 Redefinido os valores culturais a partir dos anos de 1930:

Internacionalmente, o Ocidente e, principalmente, as poténcias capitalistas,
submergiram numa crise econdmica gerada pela quebra da bolsa de valores de Nova York
em 1929, que ocasionou o descontrole financeiro como a inflagdo de muitos paises e
tendo como uma das principais consequéncias o aumento do desemprego € a crise
comercial. Nesse periodo surgiam na Europa regimes autoritarios que iftam reanimar a
politica e economia afetadas pela crise, como é o caso do Nazismo na Alemanha e do
Fascismo na Italia®, cujos sistemas de governo ajudaram a deflagrar a Segunda Guerra
Mundial anos depois.

Diante do contexto internacional, o Brasil ja nio podia mais responder sob os
comandos dos lideres da Repuiblica Velha® E com a crise econdmica do final da década de
1920, que afetou exportadores e, principalmente, os bardes do café, repercutiu em muitos
setores sociais pelo aumento do desemprego, ou ainda pela diminuigdo dos salarios,
afetando nesse sentido o poder de compra dos brasileiros. Assim, em 1930, com a
desestabilizacio desse regime agravado pelas frentes de contestagio intema, Getilio

Vargas® e militares tomaram o governo nacional, num movimento que ficou conhecido

2 «() ‘crash’ da Bolsa de Nova York, comegado a 21 de outubro de 1929, deu inicio 4 * Grande Depressio’
que atingiu todo o mundo capitalista.”. (NOSSO SECULO. Meméria fotogrifica do Brasil no Século 20
(1930 — 1945). Sdo Paulo: Abril Cultural, v.3, n. 785, 1980. p.35)

% () Nazismo representado pelo governo do Terceiro Reich, Adolf Hitler (1933—-1945), enquanto o Fascismo
era liderado pelo govemo de Benito Mussolini (1922-1945). Esses sistemas ganharam forga no periodo de
entre as guerras a partir das criticas ao sistema liberal da politica democritica representativa parlamentar de
cunho individualista. (CAPELATO, Maria Helena. O Estado Novo: O que trouxe de novo? In: FERREIRA,
Jorge; DELGADO, Lucilia de A. Neves (org.). O Brasil Republicano: O tempo do Nacional-Estatismo do
inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo. Rio dc janciro: Civilizagso Brasileira, v.2, 2003. p. 109).
2 A Republica Velha ficou conhecida também como a primeira Republica e se caracterizou pelo governo das
oligarquias regionais, principalmente as mais fortes € organizadas, como as de Sdo Paulo, Minas Gerais ¢ rio
Grande do Sul (CARVALHO, José Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro:
Civilizac§io Brasileira, 2001. p. 89).

2 Presidente brasileiro que governou nos anos de 1930 a 1945 e depois de 1950 a 1954 que se caracterizou
por ter uma forma de governo populista sendo considerado um lider carnismatico entre as massas.
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como a Revolugio de 1930””. Com suplementagio do regime oligarca, 0 novo regime

politico, que em 1937 legitimou o advento do Estado Novo®®, destacou-se como:

(...) um poder centralizado que vai desenvolver mudangas importantes no
corpo social, politico € econdmico da nagdo. A autonomia dos Estados
sera coisa do passado. O mercado nacional sera unificado, o que abrira
caminho para o desenvolvimento industrial substituidor de produtos
importados.(...) ‘O Brasil ¢ o melhor mercado para o Brasil’, proclamara
Lindolfo Collor, anunciando que a nova politica econémica dard mais
importéncia ao mercado intemo. Medidas serdo tomadas para proteger a

indiistria dos competidores internacionais.”
Dentro dessa diretriz politica segue-se, na estrutura social dos principais centros do
pais, uma maior preocupagdo nas areas: da saude, com o saneamento basico, hospitais e
programas de vacinagio; da educagio, com maior centralizagdo e democratizagido do
ensino, além da constru¢io de universidades; do trabalho, com maior distribuigio de
empregos no comércio e nas indostrias; e do lazer, com a massificagio da radio, musica,
cinema e festas populares®. Tais medidas ainda iriam garantir a organizagio urbana, coma

disseminagio dos edificios, meios de transporte, telefone e o crescimento do COmErcio.

Essa nova estrutura, que foi sendo formada, terd como conseqiiéncia, dentro de uma parcela

7 No dia 3 de outubro de 1930, o presidente da Repiiblica, Washington Luis, foi deposto pelo movimento
aramado dirigido por civis e militares de Minas Gerias, rio Grande do Sul e Paraiba. (CARVALHO, José
Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro: Civilizago Brasileira, 2001. p. 89.)

2 £ no Estado Novo (1937-1945), sob o governo ditatorial de Getulio Vargas, que foi considerado uma matriz
autoritiria de pensamento conferida ao Estado o poder méximo de organizaglio social e identificaram o Estado
como centro da nacionalidade brasileira. A vigéncia do Estado Novo se caracterizou pela introdugiio de um
novo regime politico orientado por novas regras legais ¢ politicas. Esse movimento vai ser delineado por
circunsténcias externas ¢ internas que vdo ser decisivas no jogo politico. (CAPELATO, Maria Helena. O
Estado Novo: O que trouxe de novo? In: FERREIRA, Jorge, DELGADO, Lucilia de A. Neves (org.). O
Brasil Republicano: O tempo do Nacional-Estatismo do inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo.
Rio de janeiro: Civilizag#o Brasileira, v.2, 2003. p. 1 13).

¥ NOSSO SECULO. Memoria fotogréfica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). Sao Paulo: Abril Cultural,
v.3,n 785, 1980, p.24.

30 «(_.)o envolvimento da imagem do presidente com o cinema, o teatro, o disco, 0 humor gréfico, o Carnaval
e a gravura popular revelava que a pratica inédita de produzir o consenso por meio de apelos sensoriais e
conotagdes afetivas, se mostrava muito mais eficiente que a racionalidade dos discursos.” (SEVCENKO,
Nicolau (org.). Histéria da Vida Privada do Brasfl: Republica: da Belle Epoque a Era do Rédio. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, v.3, 1998. p. 38))
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da sociedade brasileira, novas concepgdes nos costumes e cultura do pais, que segundo
Nicolau Sevcenko: “se instaura uma critica nacionalista dos modelos cosmopolitas
vigentes, dando origem a novos discursos nativistas, que se tomarnam o cimento ideologico
do populismo em gestagdo. A euforia dos ‘belos tempos’ se consuma num espasmo de
energia reacionaria.”’

Nessa fase da economia — que vinha se desenvolvendo gragas aos anos anteriores,
com a substituigio de alguns produtos que passaram a ser fabricados no Brasil e nio
precisavam mais ser importados™ — a classe média teve um maior poder aquisitivo, que
refletiu num melhor poder de compra. Esse fator que aliado a introdugdo do crediario ¢ do
estabelecimento do “horario comercial™*, incentivou na ampliagio desse piiblico como um
dos importantes consumidores nacionais que comegavam a mostrar uma maior
demonstragdo de posse a fim de multiplicar suas oportunidades se adaptando a realidade e
recriando como podia sua imagem. Esse publico foi estimulando ainda mais o crescimento
comercial e industrial do pais e, conseqiientemente, deu abertura para ampliagio do
comércio de moda no Brasil.

Até o inicio dos anos de 1930, o consumo nas lojas de moda situadas nos grandes
centros urbanos, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, era um luxo valido apenas para uma
pequena parcela da sociedade brasileira, aquelas com grande poder aquisitivo. O apice da

elegincia dessa elite era, na verdade, quando as roupas vinham diretamente de Paris,

3 Ibid, p.37.

2 “Essepperiodo abrangeria a grosso modo de 1900 a 1920 e assinala a introdug#o no pais de novos padrdes
de consumo, instigados por uma nascente mas agressiva onda publicitaria, além desse extraordinario dinamo
cultural representado pela interagSo entre as modemas revistas ilustradas, a difusio das préticas desportivas, a
criagiio do mercado fonogréfico voltado para as musicas ritmadas e dangas sensusis e, por ltimo mas n#o
menos importante, a popularizagdo do cinema.” (Ibid., p.37.)

% NOSSO SECULO. Memoéria fotogréfica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). Séo Paulo: Abril Cultural,
v.3,n. 785, 1980. p.91.

26



reflexo da Belle Epoque™ no Brasil, no qual a alta sociedade dos grandes centros urbanos,
principalmente o Rio de Janeiro, buscavam reduzir a complexa realidade social nacional
confiando na crenga dos ideais de progresso e modemizagio seguindo os aspectos
cosmopolitanos dos ares europeizados. Nesse sentido, o vestuario das classes menos
elitizadas eram feitas por meio das produgdes domésticas e mostrava que entre eles nio
havia a preocupagdo em vestir uma boutique ou marca consagrada, seja ela nacional ou
internacional., “de modo que a maquina de costura foi durante muito tempo um bem quase
que indispensavel nas casas dos brasileiros, (...), € representavam, em muitos casos, um
meio de trabalho para as mulheres que costuravam para fora ”**

No entanto, mesmo antes da eclosio da Segunda Guerra Mundial — que alterou
significativamente os rumos da conjuntura brasileira — e com a elite brasileira ainda
seguindo as tendéncias da moda parisiense, comegou a surgir ecos criticos ao estilo da

Belle Epoque, a partir da influéncia do movimento modemista®®, como afirma Erika

Palomino:

* A Belle Epogque foi considerada uma era de ouro da beleza, inovag80 e paz entre a Franga e seus vizinhos
europeus. Novas inven¢dies tornavam a vida mais facil em todos os niveis sociais, e a cena cultural estava em
efervescéncia. No Brasil, tudo que era imitado 4 moda européia tido como um estilo elegante. (SEVCENKO,
Nicolau (org.). Histéria da Vida Privada do Brasil: Repiblica: da Belle Fpoque a Era do Radio. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, v.3, 1998. p-21.)

¥ ALBERTI, Verena. O século do moderno: modos de vida € consumo na Repiblica. In: GOMES, Angela
de Castro; ALBERTI, Verena (Org). A Repiiblica no Brasil Rio de Janeiro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002.
cap.6, p.282.

** O Modernismo Brasileiro era um movimento de amplo espectro cultural, desencadeado tardiamente na
década de 1920. Durante muito tempo, a cultura, tipicamente nacional, era profundamente desvalorizada por
nossas elites, tomando-se em seu lugar a cultura ewropéia, ¢ mais recentemente a norte-americana, como
modelo. Como reagio, nota-se que certas manifestagdes da cultura brasileira passaram a ser extremamente
valorizadas, exaltando-se nossos simbolos nacionais, destacou-se, nesse sentido, 0 movimento modernista de
1922 que com toda sua complexidade e diferenciagio ideolégica, representou um divisor de 4guas neste
processo. Por um lado significou a reatualizagio do Brasil em relagio aos movimentos culturais e artisticos
que ocorriam no exterior, por outro lado implicou também em buscar novas raizes nacionais valorizando o
que havia de mais auténtico no Brasil. (www anpocs.org br/portal/publicacoes/ Acesso em: 28 agos. 2007.)
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E a partir de entiio que comegamos a sair do jugo francés. O catalisador
foi o clima. Aos poucos, sem renunciarem a heranga da cultura europ€ia,
os brasileiros decidiram assumir sua ‘ecologia tropical’.(...)

Teve inicio uma valorizagio de elementos caracteristicos do tropicalismo
brasileiro, com eco no movimento modemista do eixo Rio-Sdo Paulo. Os
recifenses influiram decisivamente na adogdo de um vestuério apropriado
para o clima brasileiro, substituindo o traje europeu. Os homens
deixaram de usar chapéu, ¢ o paletd ndo era mais imperativo para o
trabalho e o lazer. Sandalias e sapatos mais esportivos entraram em voga,
as roupas de banho foram liberados, ¢ apareceram novas modas de
vestidos ¢ mesmo de penteados.”’

Foi no decorrer da década de 1930 que, dentre alguns segmentos sociais na busca de

se modernizarem, uma nova maneira de pensar e se comportar perante a sociedade,

representaram as transformagbes que deixaram de lado os redutos do pensamento da

Republica Velha. Esse movimento nacional daria um passo importante para a produgio de

uma moda brasileira. Nesse sentido, temos um importante modemista, Flavio de Carvalho™

que mesmo nio sendo estilista, chamou a atengdo por protagonizar uma forma de vestir

tipicamente nacional:

(...) a “Experiéncia n° 2”, de 1931, saiu andando com a cabega coberta
por um boné de veludo em sentido contrario, numa procissdo de Corpus
Christi (recusou-se¢ a tirar o boné, o que consideraram um ato anti-
religioso). Quase foi linchado. Depois, em 1944, (...) desfilou pelas ruas
de Sdo Paulo com o ‘traje de verdo’ proposto por ele para o homem
brasileiro: blusa de nailon listrada de verde-amarelo, saiote pregueado
verde, sandalias de couro, chapéu transparente ¢ meia arrastéo. Por baixo
da blusa, um tipo de tubo de ventilag8o, que a deixava bufante.”

37 pALOMINO, Erika. A moda. 2* &d. Sio Paulo: Publifolha, 2003.p.74. . .
% (3 fluminense Flévio de Carvatho (1899-1973) foi uma das figuras mais ativas e polémicas do cendno

artisico  paulistano

€

transitou  pela arquitetura, pintura, design e  artes cénicas.

(Www., gmpomn.qrt.berOO3e2004/tmtos/performanod>r. Acesso em: 22 out. 2007.)
3 pALOMINO, Erika. A moda. 2* &d. Sio Paulo: Publifolha, 2003.p.75.
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Figura 1 O modernista Flavio de Carvalho desfilando em via
publica seu “Traje Verdio” de 1944.

Fonte: www.grupoum.art.br/2003¢2004/textos/performancebr.

Essas mudangas de comportamento tiveram relevancia para disseminar novos tipos
de condutas, antes estereotipados como impréprio para a sociedade brasileira, como foi o
caso da abertura gradual da participagdo ativa da mulher na sociedade brasileira, também
como conseqiiéncia do surto de desenvolvimento econdmico, unido com as politicas
instauradas e a necessidade de se antenar com o mundo capitalista ocidental®’, que
passaram a ser donas dos seus destinos e ndo mais subjugadas a seus lagos familiares. A
crescente urbanizagio e a evolugdo industrial da década ampliaram a participagdo da
mulher além das fronteiras domésticas. Aparelhos domésticos comegaram a facilitar as
tarefas caseiras e sem precisar acender lenha e fazer conservas, sobrava mais tempo a
mulher. Através do radio, o “belo sexo” informa-se sobre as rapidas mudangas da vida

moderna. No comércio e nas indiistrias aumentaram as ofertas de emprego e chega a vez de

10 «A importincia da comunicagfio e do transporte mais eficientes ¢ a necessidade de estar em sintonia com 0
mundo eram decorréncia direta da nova ordem internacional, posterior & crise de 1929. A partir de entdo,
tornou-se cada vez mais dificil virar as costas para o que acontecia além dos limites de nossas fronteiras.”
(ALBERTI, Verena. O século do moderno: modos de vida e consumo na Republica. In: GOMES, Angela de
Castro; ALBERTI, Verena (Org). A Republica no Brasil. Rio de Janeiro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002.
cap.6,p.274.)
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a mulher de classe média trabalhar fora.*' Como conseqiiéncia a passagem da mulher a
profissionalizagio teve implicagdes percebidas nos proximos anos para o aumento do

consumo da moda, como explica Carlos Durand:

Ao sair, ela deixa de coser para si a os filhos, 0 que de si implica em
aumento dos segmentos feminino e infantil no mercado da roupa
mdustrializada. Ademais, deixando de fazer consertos ¢ reparagdes, cla
antecipa as compras de reposigdo. Por seu tumno, o trabalho fora de casa
reforga em muito a necessidade de boa aparéncia, provocando entre
mulheres economicamente ativas um dispéndio em vestimenta que chega
a superar em um tergo o da dona de casa.®

Além das mutheres, uma fragio da sociedade brasileira comegou a ter mais acesso a
empregos, que iam necessitando de cargos mais especializados, o que acarretou diferentes
categorias trabalhistas, jamais vistas no pais. Nesse sentido, cresceu o poder aquisitivo,
bem como as diferengas sociais entre a populagéo brasileira, principalmente nos centros
urbanos, que tentaram representar seu poder no modo de vestir-se e comportar-se, uma
forma de se sobressair das classes mais baixas, além de procurar, através da moda,
responder as suas necessidades de usar um vestuario diferenciado, pratico, utilitirio, com
influéncia de alguns meios de comunicagiio ¢ dos modismos estrangeiros, principalmente

OS norte-americanos € parisienses.

1.2 A influéncia norte-americana para a moda brasileira:
Para entender melhor a importincia desse publico assalariado, é importante tragar
seu perfil, pois eles se destacaram pela caractenzagio do novo publico de consumidor

nacional. O crescimento urbano alastrou-se trazendo consigo a transformagio de padroes

41 NOSSO SECULOQ. Memoria fotogrifica do Brasil no Século 20 (1930 ~ 1945). S0 Paulo: Abnl Cultural,
v.3,n. 785, 1980.p. 98.
“2 DURAND, José Carlos. Moda, luxo ¢ economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988.p.109.



morais que até entiio eram rotularizados como indevidos. Esses padroes foram se alargando
por intermédio dos meios de comunicagdo, como o radio, por exemplo, e pela difusdo do
cinema norte-americano®, importante veiculo nas modificagdes culturais do pais, que no
decorrer dos anos de 1930 em diante, segundo Erika Palomino, “(...) devido a Segunda
Guerra Mundial e ao imperialismo de Hollywood, cresceu a influéncia americana no
pensamento cultural em geral e na moda brasileim em particular”* A industria
cinematografica buscou desenvolver um grupo de figurinistas especializados na produgio
dos estilismos dos artistas de Hollywood, que criou uma hegemonia no mundo da moda,
contribuindo significativamente para o progresso da industria de roupas e de cosméticos,
caracterizados por sua rapida difusio.*’

Nos centros urbanos, a indistria téxtil, a maior do pais nessa época, 0 comércio e a
publicidade, que apesar de ainda serem principiantes, perseveravam em busca de
consumidores fiéis para os seus produtos. Os modelos iam sendo substituidos e as cores das
confecgdes variavam de estagdo para estagio, 0 que antes ndo 0coITia, COMO é o caso do
classico vestuario com as cores branca e preta que se tornou ultrapassado e usavam-se
pijamas — macaces com calgas amplas, que imitavam saias ¢ tailleurs; ja os trajes noturnos
admitiram ousados decotes, que desnudavam as costas femininas. As roupas intimas
passaram por um grande processo de refinamento. Essas mudangas de estilo fizeram

crescer a necessidade da preocupagiio com a forma feminina que exigiram um corpo fragil,

B «) cinema ¢ uma arte do século XX. O cinema-industria, sediado em Hollywood, que comandou a
passagem do filme mudo 8o falado e o advento do colorido, teve um estupendo crescimento entre 1920 e
1940.(...) Suas atrizes toaram-se celebridades mundiais, mvejadas e imitadas em todo lugar. Diante do
cinema, a revista de moda ¢ da vida mundana de Paris perdia muito de seu fascinio € de seu poder de
influéncia.” (Ibid., p. 32)

44 pAT,OMINO, Erika. A moda. 2. ed. S#o Paulo: Publifolha, 2003. p.75.

4 «Q surto de Hollywood venceu uma dificil etapa de recessio e guerra e prosseguiu muitos anos ainda
hegeménico, até ser destronado pela televisdo.” (DURAND, José Carlos. Meda, luxo e economia. Sdo Paulo:
Babel Cultural, 1988. p. 32-33.)
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delicado e esguio, a fim de exibir o maior poder de atragdo. Os atributos da nova mulher
decretavam a reducdo dos seios e dos quadris, € os esforgos na ginastica ajudavam o “belo
sexo” a adquirir a silhueta da moda, com as “misses” impondo os padrdes de beleza. A
moda dos cabelos curtos, que teve origem na participagdo da mulher européia na 1° Guerra,
atravessou os anos de 1920, continuava nos anos de 1930 e as novidades de moda e beleza
chegavam ao Brasil; e com a dominagdo definitiva do cinema americano as atrizes usavam
o biton ultrapassando os contornos dos labios, o rouge, o esmalte de unhas, o lapis de
sobrancelnas e o rmel e a maquilagem ia  se acentuando.®

Mesmo com a forte influéncia européia e norte-americana, o sentimento
nacionalista se fazia presente no futebol, no samba e no carnaval, como também na
valorizagio do padrio de beleza brasileiro, visivel nos concursos nacionais € internacionais
de miss, que mobilizavam o pais, como afirma Carlos Déria: “eles reuniam com facilidade
quarenta mil pessoas no Maracanizinho, como torcidas organizadas de futebol. Depois,
todas as torcidas se davam as mios na esperanga de que a mulher brasileira desse ‘de deza
zero’ nos exemplares de outros paises.”’

Outro aspecto importante que mudariam os rumos do contexto internacional e
nacional, no final dos anos de 1930, foi a eclosio da Segunda Guerra Mundial que forgou o
Brasil a redimensionar suas relagdes diplomaticas com outros paises e assumiu posigdes
que se definiam a partir do complexo jogo militar e da politica externa®, além do que a
Europa paralisou parte das suas atividades para atender as necessidades do conflito, dentre

elas as atividades econémicas da moda, em paises considerados centros de alta costura, até

6 NOSSO SECULO. Meméria fotogréfica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). S@o Paulo: Abril Culturat,
v.3,n. 785, 1980. p.103.

4 DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. S#o Paulo: SENAC, 1998. p.16.

% CAPELATO, Maria Helena. O Estado Novo: O que trouxe de novo? In: FERREIRA, Jorge, DELGADO,
Lucilia de A. Neves (org.). O Brasil Republicano: O tempo do Nacional-Estatismo do inicio da década de
1930 ao apogeu do Estado Novo. Rio de janciro: Civilizagio Brasileira, v.2, 2003. p. 113.
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porque a Alemanha impds limites para o desenvolvimento interno dos paises que
conseguiram dominar nessa época, em favor do seu proprio desenvolvimento. A moda que
foi afetada por essa tensio politica, principalmente na Franga, que era o centro econdémico
desse segmento, viu seu nimero de modelos, das metragens, dos mateniais, das produgdes
de vestidos, para atender ao regime de cotas imposto pelos alemdes.”” Diante as
dificuldades causadas pelas guerras, se sobressairam criando novas técnicas de trabalho e
matéria-prima e impuseram novas tendéncias refletindo as aspiragdes foi vivido no periodo
da guerra, influenciando modas no mundo todo.*

Enquanto isso no Brasil, Getilio Vargas instituiu o salario minimo, assinou a
consolidagio das Leis do Trabalho e tinha feito arvorar um forte sentimento nacionalista,
medidas que se assemelhavam com a politica autoritaria da Alemanha e Italia.”'. Isso
explica, em parte, as diferentes posigdes com a politica externa no periodo da guerra, e
segundo Maria Helena Capelato: “(...) a neutralidade era vantajosa do ponto de vista
comercial, e além disso, o governo brasileiro mostrava-se cauteloso, procurando observar o
desenrolar dos acontecimentos.”>* Os Estados Unidos por temerem uma disseminagdo do
dominio nazista na América Latina e, consequentemente, a derrocada da hegemonia

capitalista do seu pais, passou a ter relagdes diplomaticas diretas com paises como o

4 VEILLON, Dominique. Moda ¢ guerra: um retrato da Franga ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed.,
2004. p. 9.

59 A segunda guerra mobilizou ¢ uniformizou enormes contingentes humanos, tanto homens como mulheres,
sendo uma das responséveis pela difusdo da roupa industrial. (DURAND, José¢ Carlos. Moda, luxo e
economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988. p 45.)

51 “Q govemo ndo admitia semelhanga como os regimes nazi-fascistas, procurando enfatizar a originalidade
do Estado Novo. Mas em compartilhava muitas das idéias postas em pritica nesses regimes: legislagéio social,
propaganda politica, representagio corporativista, ¢ at¢ mesmo o anti-semitismo se fez presente em certas
esferas, sobretudo na politica de imigragio.” (CAPELATO, Maria Helena. O Estado Novo: O que trouxc de
novo? In: FERREIRA, Jorge; DELGADO, Lucilia de A. Neves (org.). O Brasil Republicano: O tempo do
Nacional-Estatismo do inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo. Rio de janeiro: Civilizagio
Brasileira, v.2, 2003. p.135).

2 Ibid., p 134.
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Brasil.*> Nesse sentido, os lagos comerciais que foram cogitados entre a Alemanha e os
paises latino-americanos procuraram ser evitados para manter o dominio americano,

Para tanto, os Estados Unidos pautou a “politica da boa vizinhanga”, na
Conferéncia de Havana em 1940, e propds medidas diplomaticas que resultaram, em
1942, na entrada do Brasil na guerra contra a Alemanha e a Italia; em resposta, o Brasil
teve a concessdo, pelos Estados Unidos, de bolsas de estudos para brasileiros. No cinema
de Hollywood foram criados personagens que refletiam as relagdes da politica da “boa
vizinhanga”, como o Zé Carioca®, que apareceu pela primeira vez no Brasil, no filme
“Saludos, Amigos”, de enorme sucesso. Enquanto i1sso o Brasil exportava Carmem
Miranda®®, bem como outros artistas. Para o Brasil, as aten¢des especiais eram para obter
empréstimos para saldar sua divida externa com ingleses e franceses, e 50 milhdes de
dolares em mercadonas norte-americanas. Em troca, os empresarios americanos teriam
facilitado a sua participagdo no desenvolvimento econémico brasileiro. O presidente da

Republica, Getalio Vargas, queria uma usina siderirgica, em volta Redonda, e o presidente

%3 Os Estados Unidos se assegurava ainda na Doutrina Monroe, anunciada em 1823 pelo presidente James
Monroe (1817-1825), no qual ficou estabelecido que o seu pais deveria “proteger” o hemisfério ocidental
contra a expansdo dos impérios europeus, mais precisamente a disseminagio da Gra-Bretanha Na 2* Guerra
Mundial a doutrina voltaria 4 tona, para combater o colonialismo alem@o. (NOSSO SECULO. Memoéria
fotogréfica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). S#o Paulo: Abril Cultural, v.3, n. 785, 1980.p.224).

** O govemno norte-americano, através de conferéncias diplométicas, vinha procurando garantir, na hipotese
de generalizagdo do conflito, o apoio do conjunto dos paises latino-americanos. Inicialmente, na conferéncia
do Panama (1939), foi declarada a neutralidade das repiblicas americanas diantc da guerra na Europa. A
seguir, em Havana (1940), foi afirmada a solidariedade continental em face de uma agressfio externa a
qualquer  pais do continente  pelos conflitantes da 2* Guerra Mundial.
(www.cpdoc.fgv.br/nav_historia’htm/anos37-45/ev_guerranobrQ01 Acesso em: 24 out. 2007.)

% Personagem criado por Walt Disney em forma de desenho animado. (NOSSO SECULQ. Meméria
fotogréfica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). Séo Paulo: Abril Cultural, v.3, n. 785, 1980. p. 224 )

3 A luso-brasileira, Maria do Carmo Miranda da Cunha (1909-1955), foi uma das mais importantes atrizes ¢
cantoras do Brasil nos anos de 1930. (www.carmen.miranda. nom.br Acesso em: 13 nov. 2007.)
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americano. Franklin Roosevelt’’, com o avango das tropas nazistas, desejava uma base
militar em Natal, e ambos entraram em acordos para um ajudar mutuamente o outro.”®
Devido a Guerra qualquer tipo de comunicagdo com a Europa ficou prejudicada e
com isso, a divulgagio da moda européia passou a chegar com atraso ao resto do mundo,
consegiientemente no Brasil. Isso fez com que a indistria téxtil e de confecgdes nacional se
desenvolvessem, tanto por nio conseguirem importar bens’’, como também por passarem a
utilizar estilos de moda difundidos pelos meios de comunicagio nacional, como é o caso de
colunas das revistas da época® e, em especial, do cinema americano, que teve papel
fundamental nas formas de comportamento até a década de 1960, principalmente com
relagiio aos costumes e as condutas, cuja qual a mulher dos filmes americanos tomou-se

modelos, caracterizadas, segundo Erika Palomino, como:

Os filmes introduzem uma imagem de mulher mais velha, cheia de
mistério ¢ “glamour”, com padrdes de fotogenia bascados em ideais
gregos de beleza e proporgdo.(...) As mulheres continuam sob dieta, € as
mais ricas vo a ‘resorts’ ¢ fazendas para emagrecer — os ‘spas’ de hoje.
Espalha-se a febre dos saldes de beleza. Os cabelos crescem, ganhando
ondas e curvas. A cor ‘oficial’ ¢ o ‘plantinum blonde’ (louro-
platinado).®’

Fsses estilos difundidos passaram a ter grande apelo erdtico, e ganharam

repercussio no Brasil, num periodo em que as mogas comegavam a ir  praia todos os dias.

5" O democrata Franklin Delano Roosevelt foi presidente dos Estados Unidos entre 1933 ¢ 1945.
58 NOSSO SECULO. Memoéria fotografica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945). S#o Paulo: Abril Cultural,
v.3,n. 785, 1980, p.224-243.
9DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988. p.66.
%0podemos destacar, nesse segmento, o ilustrador e figurinista brasileiro Alceu Penna, que assinou durante 26
anos (1938 a 1964) a coluna “As Garotas do Aloeu” da revista O Cruzeiro, assumindo a editoria de moda da
revista nos anos da Segunda Guerra, em que a informacSio vinda da Europa, principalmente de Paris,
demorava a chegar. A medida foi emergencial, porém, mostrou-se eficaz, sendo um importante passo para o
caminho da moda nacional. (www.modapraler.blogspot.com/2006/04/carmen-miranda-e-alceu-penna-um-
gouco. Acesso em: 04 set. 2007)

' PALOMINO, Erika. A meda. 2. ed. S&o Paulo: Publifolha, 2003. p.56.
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Contudo, o proprio cinema americano continuou a cultivar o “ideal americano de garota” —
seriam as americanas comportadas, inclusive entre as estrelas do cinema também.* Esses
ideais femininos foram de importante influéncia para o comportamento da mulher
brasileira, passando a seguir as tendéncias dos modos americanos de comportamento € no
vestuario.

A Segunda Guerra gerou possibilidades de responder as crises como foi no caso da
substituigio da matéria-prima das fibras naturais de tecidos, racionada pelo governo
alemio, pelas fibras artificiais, os sintéticos, que foram difundidos para o resto domundo e
bem aceito no Brasil no desenvolvimento das indistrias nacionais de tecelagem e vestuario,
que utilizaram os tecidos sintéticos na suas produgdes. Outro fator a ser destacado foi a
produgio de colegdes que faziam alusdo as fardas militares, representados nos cortes dos
tailleurs europeus, além do langamento no mercado dos estoques ociosos de fardas do
exército norte-americano, que procurou se inspirar na roupa civil e eSportiva“, mas que
podiam chocar através do visual, influenciando também outras partes do mundo com esses
modelos, inclusive em alguns meios sociais brasileiros, principalmente na década de 1960.

No Brasil, com excegiio das relagdes politicas, o periodo da guerra ndo afetou o
meio social, em geral. A economia que viveu, até o inicio da década de 1940, um
desenvolvimento favorivel para a populagdo, se via, no decorrer dos anos de 1940,

mergulhada numa inflagéo e aumento de custo de vida®. Contudo, entre as classes média e

8 MOUTINHO, Maria Rita ; VALENCA, Maslova Teixeira. A moda do século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p.167.

% DURAND, José Carlos. Moda, fuxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p.45-46.

5 Alguns intelectuais afimam que as causas para essa crise econdmica 3o resultantes da entrada do Brasil na
guerra em 1942 e da consolidag#o da politica trabalhista. (CAPELATO, Maria Helena. O Estado Novo: O que
trouxe de novo? In: FERREIRA, Jorge, DELGADO, Lucilia de A. Neves (org.). O Brasil Republicano: O
tempo do Nacional-Estatismo do inicio da década de 1930 ao apogeu do Estado Novo. Rio de janeiro:
Civilizag#io Brasileira, v.2, 2003. p.122).
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alta ainda eram preponderantes, o clima de desconcentracdo e demonstragio de poder entre

a classe alta, o que pode ser visto no estilo de vestir, por Maria Rita Moutinho, como:

Para a noite, as mulheres sofisticadas usavam vestidos longos de jérsei
de seda, com drapeado modelando os seios € os quadris. As mocmhas
freqiientavam bailes com vestidos longos, cavados e decotados, com ou
sem babados, € os rapazes usavam “smoking” preto ou “summer”.

No Rio de Janeiro de 1943, na praia de Copacabana, que era 0 maximo,
j4 comegava a aparecer roupas de banho em duas pegas. Como mostra
uma reportagem intitulada ‘A Nova Flérida’, da Revista Sombra, as
mulheres desfilavam com conjuntos de ‘short’ com casaco e calgas
compridas **

Depois das agruras da Guerra, com a finalidade de esquecé-las, a moda francesa
retomou com afinco suas atiVidades, revolucionando a feminilidade no estilo luxuoso de
vestir®, com as produgdes do estilista Christian Dior™, que em 1947 criou o New Look *,
influenciando muitos paises, dentre eles o Brasil. A mulher brasileira passou a se preocupar
cada vez mais com um corpo musculoso, no qual deviam ser valorizados os quadris e 0s
seios, padrdes estabelecidos para se assemelharem is famosas simbolos sexuais
holywoodianas. Nesse sentido, 0 New Look de Dior chegou aos trépicos nacionais adaptado

por conta do calor e dos bondes, mostrando que a copia fiel das produgdes dos modelos e

dos tecidos franceses nio eram mais preponderantes, como é o caso do estilo New Look

6 MOUTINHO, Maria Rita ; VALENCA, Méslova Teixeire. A moda de século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p.136-137.

6 «A tecla ferninilidade era a essa altura meio anacronica, tendo em vista o avango da profissionalizagdo dos
direitos da mulher, anteriormente a guerra. Mas naquele momento era oportuna, € foi batendo nela que
Christian Dior, o 4s da tesoura na ocasifio, langou em 1947 a colegio New look.” (DURAND, José Carlos,
Moda, luxo e economia. S#o Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 34.)

7 O francés Christian Dior (1905-1957) era ilustrados de moda da revista francesa Le Figaro e foi contratado
como costureiro em 1938, abrindo seu atelié em 1941. Conseguiu apoio financeiro do industrial de tecelagem
Marcel Boussac para a produgo da sua colego de primavera de 1947, intitulada de New Look. (DORIA,
Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. S#o Paulo: SENAC, 1998. p. 191).

&« _ ) Dior estabelece que a mulher quer ser feminina, glamourosa e sofisticada e est4 cansada das agruras da
guerra(...) Tem cintura ressaltada, marcada, € volume na saia, que , ampla e larga, fica 30 centimetros do
chiio com o busto € os ombros valorizados, na estrutura denominada linha Corola ¢ linha 8.” (PALOMINO,
Erika. A moda. 2* ed. S#o Paulo: Publifolha, 2003. p.57).
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carioca que era mais leve, feito com fustio da tecelagem Nova América e cetim de algoddo

da Bangu.”’

Figura 2 O "tailleur Bar", simbolo da primeira
colegdio New Look assinada por Christian Dior.

Fonte: www.maxima.x1.pt/1005/md/esp/100.

Internacionalmente, o vestuario masculino apresentou novas mudangas e mostrava
o reflexo dos seus novos estilos de vida, caracterizados por uma menor rigidez no ambiente
social. Os homens chegados da guerra passaram a usar ternos menos formais e em alguns
circulos tornou-se comum o uso do paleté e calga esporte para trabalhar. O colete foi sendo
dispensado aos poucos. As roupas versateis, para usar de dia e de noite, ganharam maior
popularidade entre os costureiros norte-americanos e passaram a influenciar as tendéncias
da moda. Mereceu ainda destaque, as roupas esportivas, que deixavam quem as usava mais

a vontade, no qual “ ‘shorts’ e calgas eram bastante usadas em eventos descontraidos.

% Ibid., p.75. Entende-se por “fustdo™: pano de algoddio, linho, seda ou 14, tecido em corddo.
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Calgas longas e estreitas, com fecho ecler do lado e originadas na Califérnia, ficaram bem
populares. Também batas eram usadas mesmo por mulheres que estavam gravidas.”” Aos
poucos, a figura masculina delineada na Europa, passa a influenciar internacionalmente,
mas no Brasil essa difusdo foi restrita a elite e aos homens mais velhos, pois o estilo que
predominou no grande publico masculino, principalmente os mais jovens, foram os

modismos dos artistas de cinema norte-americanos.

1.3 As produc¢des de moda de Mena Fiala e Alceu Penna:

As mulheres da alta sociedade brasileira ainda compravam roupas em Paris, mas
tornou-se mais freqiiente as produgdes das Casas de alta costura nacionais, cujas quais “se
incubiam de importar modelos e reproduzi-los em exclusividade ou em poucas copias, a
prego mais convidativo.””' Esses dados mostravam que realmente era consideravel o
gradativo abandono pela preocupagdo de ter uma moda vinda diretamente de Paris ou de
Londres, como antes era preponderante no requisito de ser elegante, ocasionado, dentre

outros fatores, por:

Em 1944, a importagdo tormou-se muito dificil devido aos impostos que
oneravam em demasia tais bens, dificultando seu repasse aos pontos de
revenda. Dai sua diregdo ter-se decidido pela reprodugdo local de
vestidos de luxo, frente de atividades que exigia um setor de costura bem
estruturado ¢ promogdes sazonais, para orquestrar os lancamentos das
estagdes de Paris com o calendario de atividades da alta sociedade.™

™ MOUTINHO, Maria Rita ; VALENCA, Mislova Teixeira. A moda do século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p.159-160. Um pouco mais tarde, na década de 1960, a mulher contar com uma certa
independéncia sexual obtida com o advento da pilula anticoncepcional servindo para libertar as mulheres, em
termos de magem. Pois sem engravidarem, cada vez mais jovens passam a fazer sexo despreocupadas.
:; DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988. p.71.

Ver Ibid.
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Diante das produgdes dessas Casas de costura, viu-se que mesmo com a forte
ligagdo com a moda estrangeira, haviam indicios de elementos nacionais nas formas de
produgdo, divulgagio e acabamento dos modelos. Mereceu destaque a “Casa de Pele
Canada™”, que se sobressaiu por ter sido considerada uma das pioneiras na instalagéo de
um mercado nacional de moda. A frente do trabalho da “Casa Canada”, como era mais
conhecida, ressaltou-se as atividades de Philomena Pagani Selleri, conhecida como “Mena
Fiala”, diretora geral do atelié de alta costura, que supervisionava a produgio das colegdes
e a organizagio dos desfiles da loja sendo responsavel pela introdugéo dos desfiles de moda
e do mercado de moda no Brasil. Ela tinha a preocupagio em adaptar os modelos franceses
ao clima brasileiro, e procurava encontrar novos caminhos e opgdes para o
desenvolvimento da moda nacional, como por exemplo “a criagio da técnica de bordado,
usada nos magnificos vestidos de noiva, trabalhados a fios de ouro, prata e pedrarias, que
traduzem um trabalho paciente e minucioso, tornando-os verdadeiros pegas exclusivas de
uma belissima colego.””

Mena Fiala ainda procurava seguir a elegincia francesa’> e buscou construir uma
imagem patriética da “Casa Canada” com requinte organizado, do ponto de vista dos

modelos produzidos, e pontual, com relagdo a entrega das encomendas, procurando agradar

seu publico comprador. Assim caracterizou-se como exigente profissional por se preocupar

” Situada no Rio de Janeiro, ¢ considerada a maior casa de modas dos anos de 1930. Comegou como
peleteria, e depois funcionou vérios anos como importadora de moda no atacado, suprindo cidades como Rio,
S#o Paulo, Buenos Aires de vestidos, bolsas, tecidos, chapéus, acessorios de luxo. (Ver 7bid.,)

™ www?2.uol.com.br/modabrasilbiblioteca/grandesnomes/dona_mena/index. Acesso em: 17 abr. 2007.

5 “Sua clientela ‘scleta’ ainda dispunha de ruas e estabelecimentos elegantes onde envergar tais vestidos,
acompanhados, obviamente, de luvas e chapéus. (...) No Rio, dona Mena Fiala recorda-se enternecida dos
calmos passeios que suas clientes podiam fazer, deixando o Flamengo ou Botafogo para um giro pela
Cinelandia, sem medo de assaltos e atropelamentos.” (DURAND, Jos¢ Carlos. Moda, luxo e economia. Sdo
Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 73).



sempre em qualificar e valorizar a sua mdo de obra, incorporando métodos de trabalho e de

interpretacdo nas produgdes:

Entre as grandes inovagdes pertinentes a Moda no Pais, destacam-se os novos
métodos de apresentagdo, inusitados até entdo, com “manequins vivos~ (A
imprensa referia-se s manequins, como “modelos vivos”, para diferenciar
dos manequins expositores ou de costureira.) ¢ o langamento das cole¢des de
moda, com prévia para a imprensa, segundo uma visdo estética e comportamental
da Diretora, influenciada pelo exemplo francés:

“... como eu tinha visto no cinema passar manequins, achei uma beleza!..” A
inauguragdo da Canada, foi assim, uma bomba na cidade....eu disse: ““...vamos
convidar a imprensa”, porque eu lia no jomal que em Paris se fazia uma Prémiére
para a imprensa... entdo disse ao seu Jacob “nés vamos fazer uma Prémiére para
a imprensa”. Convidamos todos os jornalistas..” ndo eram s6 de moda...
jornalistas em geral. Era importante ter nomes conhecidos para a Prémicre da
inauguragio da Canada..” Depoimento de Mena Fiala, 01 ago. 19977

gura Modelos da Casa Cadé

Fonte: DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo:
Babel Cultural, 1988. p. 168.

7 Ibid. Com o fechamento do estabelecimento das Casas Canad4 em 1967, Mena Fiala e sua irmd, Céndida
Gluzman, continuaram no mundo da moda, atendendo em seu proprio atelié e langando a etiqueta "Mena e
Candida".
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Outro importante nome para o desprendimento dos lagos da moda estrangeira foi o
figurinista Alceu de Paula Penna, mais conhecido como “Alceu Penna”. Desde cedo
trabalhava com desenhos e mesmo dalténico — tinham que escrever o nome de cada cor nos
tubos de tinta, destacou-se por sua espontaneidade, agilidade e graga nos tragos. Desenhava
desde menus; cartazes; cenarios; figurinos dos espetaculos, dos cassinos e dos teatros
cariocas; os modelos para desfilar nos eventos nacionais e internacionais da Companhia
Rhodia Brasileira na década de 1960 e “(...) fazia também figurinos para shows e fantasias
para bailes de carnaval (chegou a vestir Carmen Miranda) e criava roupas para os populares

desfiles de miss (fez, por exemplo, uma roupa para a baiana Martha Rocha). Mas ficou

famoso mesmo pelas ‘Garotas do Alceu’.””’

! ¢ - : e }#-
Figura 4 Uma das fantasias de camaval desenhada Figura S Um dos cartazes que prod " mpéra por
Alceu Penna: “Mulatas”. propaganda do remédio “Melhoral”,

Fonte: www?2.uol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/alceu

No Brasil, as revistas de moda francesa influenciavam o estilo brasileiro, mas com a
franca diminui¢do das importagdes no periodo da Segunda Guerra, as revistas nacionais,

com se¢des femininas e ilustragdes ganharam espago e realizaram um trabalho de

" PALOMINO, Erika. A moda. 2° ed. Sdo Paulo: Publifolha, 2003.p.75.
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adaptagio feito por brasileiros.” E foi nas segdes da revista O Cruzeiro que Alceu Penna
teve destaque como um dos pioneiros da produgdo de modismos com carater nacional, e
“apresentava roupas bem modemnas e descontraidas, ditando um padrio estético de
comportamento que fazia as mocinhas esperarem com avidez cada novo nimero da
revista”” O artista buscava estabelecer padrdes de conduta para a figura feminina, e
influenciou o comportamento de toda uma geragdo. E importante ressaltar que ele ndo
deixou totalmente de lado a moda estrangeira, pois contou com “a inspiragdo vinda das
‘pin-ups’ americanas e seriam como modelo de beleza para as leitoras do semanario.”*
Percebeu-se essa influéncia nos seus desenhos, principalmente, no que diz respeito aos
gestos delicados, cinturas finas, longos cabelos e saias rodadas, tio presentes nas jovens
americanas de comportamentos angelicais, desse periodo. Alceu Penna abordava variados
temas que enfatizava, principalmente, a moda e o cotidiano, e por isso era tio facilmente
adotado pelas mogas que liam as suas colunas, além de se preocuparem em apresentar um
estilo de vestir irreverente ¢ com charme. Ele detalhava minuciosamente as texturas dos
tecidos evidenciando as cores de cada uma das estagdes. Eram também muito importantes,
as sugestdes para penteados, as frases e atitudes que suas garotas, representadas nos

desenhos, apresentavam e passavam a ser adotadas criando modismos populares.®!

® DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p.66.
 MOUTINHO, Maria Rita ; VALENCA, Maslova Teixeira. A moda do século XX. Rio de Janeiro: Ed.

Senac Nacional, 2000.p.166
sOwww.mo'dapraa‘ler.blogspot.00m/2006/04/carmen-miranda»e-aloe.u»penna-um-pouoo. Acesso em: 04 set.
2007. As “pin-ups” citadas dizem respeito ao “ideal de garota” ja citado neste capitulo.

¥ www2.uol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/dona_mena/index. Acesso em: 17 abr. 2007.
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Figura 6 As “Garotas do Alceu”. Figura 7 As “Garotas do Alceu”.

Fonte: www2.uol.com.br/modabrasil/biblioteca/grandesnomes/Alceu

Tal fama, ainda, rendeu-lhe a escolha, pelo diretor de publicidade da Rhodia, Livio
Rangan, para trabalhar como desenhista dos modelos no da empresa no decorrer das
décadas de 1950 a 1960 e passou a ser considerado a massa e o fermento da moda Rhodia.
A cada ano viajava para Paris e Mildo apenas para copiar era a moda do momento e trazia
cores, padronagem e o estilo. Depois, fazia adaptagdes, cirando a colegao comercial da com
alma nacional ®* Seu carater nacionalista era de alguma maneira representado nos seus
modelos, seja nas cores nacionais, na exuberancia do exotismo brasileiro, tanto na fauna
quanto a flora, e chegou a teorizar numa reportagem na revista O Cruzeiro em 1960, a

respeito de uma montagem para a cole¢do da para um festival de moda nacional:

“Na estagdo em curso, a moda esta se inspirando em trajes da Espanha, nas listras
indianas e nas de Marrocos. Em grande evidéncia, o bordado inglés. Ora, por que
o bordado inglés? E por que ndo os bordados do Ceara? Por que Espanha, India,
Marrocos e ndo o Brasil? Até onde uma linha de inspiragdo brasileira poderia
influenciar a moda internacional? Uma linha de expressdo brasileira? Teriamos
de descobrir algo que fosse moda. Algo como...café!”(...)Manequins brasileiros
fotografados pelas ruas parisienses, modelos da Linha Café destacando-se na

2 DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sdo Paulo: SENAC, 1998. p.60.



paisagem tipica da Cidade Luz..E haveria, depois, a volta para o Brasil.(...) Eis
uma magnifica idéia promocional em favor de uma moda nacional.™

As produgdes tanto de Mena Fiala como de Alceu Penna merecem tamanho
destaque por serem pioneiras em expressar um proprio gosto ou estilo, podendo ser
considerada como “protoestilistas”, num periodo em que a sociedade brasileira tinha como
moda aquilo que era ditado do exterior, principalmente Paris, Londres e, mais tarde,
Estados Unidos; tal como era também ditado o melhor comportamento social, a methor
forma de fazer politica, o comércio e a industria. Contudo, diante da conjuntura nacional e
internacional visto detalhadamente, os lagos com o estrangeiro comegaram a ser desligados,
florescendo um sentimento nacional, tendo uma maior preocupagiio em adaptar as
tendéncias ao clima, refletindo as cores fortes, o charme das classes médias e altas e do
exotismo brasileiro. Nio obstante, devemos considerar que esses lagos ndo vdo ser
totalmente rompidos, pois ainda é forte a presenca estrangeira, seja pelos meios de
comunicagio, pela dependéncia econdmica e politica de alguns setores, mas que agora nio
véo mais ditar a moda nacional, e sim, influencia-la fortemente.

Alceu Penna, que teve destaque entre o publico voltado para classe média, aquela
que tem acesso & publicidade e condigGes aquisitivas de representar, os modismos da
coluna “as Garotas do Alceu”, caracteriza-se pela construgdo da imagem de um cotidiano
social comum. Enquanto Mena Fiala, tendo como principal pablico a classe alta, que
utilizava a alta-costura, aquela que deve impor a imagem do poder e da elegincia, preza a
exuberdncia das colegdes, apostando no gosto da sua clientela voltada ao refinamento a
serem exibidos para o social, a fim de estabelecer o dominio elitista que segundo Carlos

Durand: “tais iniciativas envolviam certa margem de desenho criativo, e eram chamadas de

® 1bid,, p.67.
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“interpretagdes’ da moda francesa da estagio.”® Ela fazia parte de uma alta classe
conservadora que se destacavam pela rigidez das regras e convengdes dos circulos
dominantes®’. Na realidade 0 que ambos produtores de moda refletiam eram o choque de
uma sociedade em que havia, entre as classes de melhor poder aquisitivo, um propésito
racionalizador e o anseio de controlar seus destinos e multiplicar svas oportunidades e
levavam a complicados confrontos, adaptagdes e recriagdes de estilo de vestir-se e
comportar-se seguindo modelos que faziam sucesso no estrangeiro, mas que ao chegar ao

Brasil comegaram a ser adaptados.

::DURAND, José Carlos. Meda, luxo ¢ economia. S0 Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 73.
Ibid,, p. 80.



CAPITULO 02

A MODA NACIONAL CONSOLIDADA, 1950 A 1970

Os anos de 1950 a 1970 foram marcados i)or um periodo de fluxo intenso de
mudangas que foram estimuladas por um novo dinamismo no contexto internacional e
nacional. Favorecidas, dentre outros fatores, pelas transformagées do pds-guerra, dos
acontecimentos da Guerra Fria e dos movimentos culturais trouxeram novas concepgdes
para a conjuntura mundial, € em especial, 'para o Brasil, sendo também de especial

importincia para o0 novo delineamento do campo da moda.

2.1 A valorizacio nacional para a formacio do campo da moda:

O Brasil vivenciou uma maior preocupa¢io com um discurso nacional — que
comegou a ser construido ainda na década de 1930 com a instauragio da Republica
Federativa e, mais precisamente, no governo do Estado Novo — alguns fatores tornaram-se
decisivos para o fortalecimento da exaltagio patriética e passaram a influenciar direta e
indiretamente as novas percepgdes de comportamento, de consumo e, conseqiientemente,
da construgio da moda brasileira. A década de 1950 e sua conjuntura politica, econémica e
cultural — que tiveram como principais estratégias exaltar o valor nacional — foram
fundamentais para o desenvolvimento de um conceito da moda brasileira, ¢ mesmo em
periodos de contengdo econdmica, o mercado foi conseguindo se sobressair. Diante desses
acontecimentos, somaram-se as circunstincias internacionais que tornaram significativas o
dinamismo vivido nos paises capitalistas. Mudangas que foram desde a politica e economia,
bem como na cultura e sociedade, refletindo na formagdo do mercado de moda, baseando-

se em novas tendéncias.
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Desde o fim da Segunda Guerra Mundial os valores da sociedade foram se
remodelando apesar de algumas permanéncias. Fatores como o crescimento demografico e
urbano, a expansio de renda e da profissionalizagio, empurraram para o desenvolvimento
do mercado ligado a moda, como é o caso do comércio e da industria de vestuario e de
acessorios, ampliando seu publico de consumo. Para melhor entendermos como seguiu esse
caminho, atentaremos para anilise da economia na década de 1950 .

Essa década foi marcada pela maior valoriza¢do do produto fabricado no pais, pois
através do Plano Econdémico Desenvolvimentista do govemno democratico de Getdlio
Vargas® — que tinha como um dos principais objetivos substituir as importagdes de bens de
consumo e criar incentivos para a produgio brasileira — estimulando, portanto, o mercado
de um modo geral e, em especial, dos segmentos ligados 4 moda . Tal plano, ainda,
permitiu a instalagio de industrias; da reforma cambial; da lei sobre remessa de lucros; da
criagio da Petrobras, propondo o carater estatal do seu governo; e da sustentagio do prego
de café. Em parte, isso ja vinha acontecendo desde o final da década de 1940, quando
controles diretos sobre as importagdes encareciam os bens importados para favorecer a
indastria nacional® Com isso, o discurso nacional ia ganhando espago nio apenas na
economia, mas também nos demais setores da sociedade brasileira ¢, até mesmo no

cotidiano, sendo um fator relevante para as tendéncias da moda.

8 A eleigdo, através do voto popular, para o governo nacional de 1950, escolhen Getilio Vargas como
presidente, no qual seu segundo govemo foi marcado por radicalizagio populista e nacionalista.
(CARVALHO, Jos¢ Murilo. Cidadania no Brasil: o longo caminho. Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira,
2001.p. 127).

¥ Sobre a nova alusfio de chefe compreensivo ¢ democritico, Vargas defendia que “ ‘A minha atuagio
obstinada’, proclamava ele, “foi transformar em nagSio industrial uma nacSio paralisada pela miopia dos
govemantes aferrados 4 monocultura extensiva ¢ a explorag#o primaria das matérias-primas’.” (NOSSO
SECULO. Memoéria fotogréfica do Brasil no Século 20 (1945 ~ 1960). S#o Paulo: Abril Cultural, v.4, n. 785,
1980. p.98.)
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Essas iniciativas foram fundamentais para o setor comercial, pois refletiram a
valorizagdo dos produtos nacionais de qualidade, aliando-se aos meios publicitirios
existentes nessa época e comegou a firmar o conceito do que era vendido no pais entre seus
consumidores, movimentando, gradativamente, a economia comercial. Era o caso do setor
do vestuario e acessorios, principais engrenagens da moda, por passarem a zelar por
produtos renovados e com estilo proposto ao seu publico de consumo, a fim de chamar a
atengdo e atender as necessidades dessa clientela.

Uma das causas da estabilizagdo da economia brasileira nesse periodo, até meados
da década de 1950, foram os incentivos proporcionados pela ordem capitalista internacional
a atividade econdmica nacional. Isso se explica pelo fato de que as poténcias capitalistas
temiam cada vez mais a disseminagdo do socialismo no contexto internacional. Deste
modo, a fim de limitar esse crescimento, acirravam o conflito diplomatico, conhecido como
Guerra Fria, representados no bloco capitalista, pela poténcia Norte-Americana, e o bloco
socialista pela URSS, durando até a década de 1980. Tal conflito foi um dos responsaveis
pela mentalidade critica que se formou entre a sociedade global, por entusiasmar
movimentos que refletiriam em novas mentalidades para o meio socio-cultural e,
indiretamente, para as tendéncias da moda, que em geral, utilizaria essas transformag¢des
nas suas produgdes.

Enquanto isso no Brasil, a guerra havia polarizado diversos paises na busca de
fortalecer seus blocos, como também instigou disputas internas, como foi o caso nacional.
Os militares que atuavam na atividade politica defenderam a participagdo do pais na guerra

da Coréia® em apoio aos Estados Unidos, enquanto o poder Executivo recusou, para evitar

B “De 1950 a 1953, a Guarra da Coréia monopolizou as atengdes internacionais: temia-se que ele deflagrasse
o terceiro conflito mundial. Era o suge da Guerra Fria, quando o senador McCarthy insuflava nos EUA a
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o desgaste nacional, sendo esse um dos principais fatores que exacerbaram o
descontentamento da oposi¢io com o governo. Com isso, provocou uma desestabilizagdo
tanto na politica quanto na economia, refletindo de imediato na sociedade € impediu a
continuidade do desenvolvimento da industria ¢ comércio do pais, reanimando-se no
governo de Juscelino Kubitscheck que apelando, justamente, pelo desenvolvimento interno,

garantiu seu acesso a presidéncia:

Emanado do Programa de Metas, cuja finalidade era modernizar o Brasil,
dotando-o de industrias de base e de bens de consumo duraveis (...). Esse
novo nacionalismo abriu o pais ao capital externo, promovendo a
importagdo de industrias e tecnologia.(...) o esforgo desenvolvimentista,
apesar de bem-sucedido, geraria, a partir de 1958, uma crise econdmica
(decorrente do endividamento externo ¢ de uma “corrida inflacionaria™)
que seria herdada pelo governo seguinte, de Janio quadros.”

Como o objetivo principal e imediato do Programa de Metas era a modernizagdo do
pais e o aceleramento da produtividade™, o programa politico teve como conseqiiéncia uma
melhoria no nivel de vida de parte da populagdo, proporcionado pelo aumento da geragio
de oportunidades de emprego, além de incrementar a paralisada induistria e o comércio,
impulsionando novamente o setor de moda. E nesse discurso de modernizagédo do pais teve
destaque & construgio de Brasilia — proposta idealizada nos governos anteriores — tornando-
se icone da moderidade brasileira para a sociedade. A sua concretizagio refletiu os anseios

de uma politica nacional destacadas pela revista Nosso século: “Brasilia significava a

abertura de novas fontes de enriquecimento para os empresarios e tornava-se fator de

‘caga aos comunistas’, € © Governo americano pressionava os paises seus aliados a cerrarem fileira com ele.”
(Ibid., p.128.)

8 Ibid, p.202. Tais aspectos reamimaram a valorizagio nacional, principalmente pelo o apelo da
modemizago nacional, sendo importante para a continuidade do desenvolvimento do campo da moda.

% Deixando ao seu sucessor, o presidente Janio quadros, um grande déficit orgamentério ¢ uma inflagiio de
25%. (NOSSO SECULO. Memoria fotogrifica do Brasil no Sécule 20 (1945 ~ 1960). Séo Paulo: Abril
Cultural, v.4, n. 785, 1980., p. 222).
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mobiliza¢do politica em torno das bandetras de “integragio nacional’. A nova capital era o
simbolo concreto da euforia desenvolvimentista.”

Tal modernizagdo ainda contou, no meio social, com a difusio da Televisdo e do
supermercado, que mesmo surgindo no inicio dos anos de 1950, foram se consolidando no
decorrer desta década. Eles alteraram, decistvamente, os modos de vida dos brasileiros,
estabelecendo, direta ou indiretamente, novos modelos para os costumes da sociedade que
passaram a ter seu espago social mais abrangido, divulgando amplamente seus
comportamentos e os seus consumos. Essas consideragdes renovaram o cotidiano brasileiro
criando estilos mais proprios do pais, representando as pretensdes dessa nova sociedade e
refletindo nos modos de agir e vestir que, aliados a outros aspectos, foram construindo no
segmento da moda, produgles baseadas nessas condutas, influenciando tendéncias
nacionais.

Na televisdo, os programas eram transmitidos ao vivo, inclusive as propagandas; as
atragdes incluiam teatro, programa de auditério, programas infantis e humoristicos e
reproduziam, em muitos casos, as formulas que ja haviam dado certo no radio. Ela se
tornou, gradativamente, um novo veiculo de comunicagio na propagac¢io de novos meios
de lazer e comportamento, e passou a influenciar nos modismos antes vistos apenas no
cinema norte-americano, ocasionando sua queda progressiva. Quando a televisdo se tornou
um meio de comunica¢do em massa, no decorrer dos anos, ela pdde difundir a forga da
moda a diferentes classes sociais brasileiras tanto nos meios publicitirios como nos

programas voltados para o lazer social.

 Ibid., p. 218.
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Figura 8 Cena de “Helena”, pnmelra novela da
TV paulista, 1952.

Fonte: NOSSO SECULO. Memoria fotografica
do Brasil no Século 20 (1930 — 1945).

Ja os supermercados, cujos primeiros estabelecimentos datados de 1953 em Sao
Paulo, assim como no caso da televisdo, tiveram, inicialmente, seu alcance restrito aos
consumidores com bom poder aquisitivo, que podiam pagar a vista’””. Esses
estabelecimentos, de grande porte, vendiam inovagdes domésticas que ajudaram na maior
praticidade da populagido, como foi o caso da maior independéncia da mulher no trabalho
doméstico com o uso dos enlatados. Assim, a figura feminina teve mais tempo para os
afazeres fora do seu lar.

Com relagdo ao comportamento social brasileiro, entre os homens foi construido
um novo ideal de beleza, baseado na popularizagdo dos simbolos sexuais de artistas do
cinema americano — com 0s homens mostrando nas revistas a beleza de seu corpo.
Consagra-se, assim, a figura do homem “halterofilista”, com maior apelo estético: aquele
que ndo bebia, ndo fumava, usava camisa de malha colante, e passava os dias nas

academias de cultura fisica. Surgiram varias publicagdes sobre nudismo, e até mesmeo

? ALBERTI, Verena. O século do moderno: modos de vida e consumo na Republica. In: GOMES, Angela
de Castro; ALBERTI, Verena (Org). A Republica no Brasil Rio de Janeiro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002.
cap.6, p.303-305.



foram apresentados os concursos de “Mister Brasil”. Em 1957 foram promovidos os
primeiros desfiles de roupas masculinas do mundo da moda e abriram espago para os
manequins masculinos.” Apesar do intenso consumo feminino nesse setor, foi messe
periodo que 2 moda comegou a trabalhar com a preocupagio masculina com a estética do
vestudrio, principalmente, entre os jovens.

Dentre a classe alta, os chamados “playboys de Copacabana” acabaram fundande
uma associagio: “o clube dos Cafajestes. (...) a sua intengao: fazer o contrario do que fazia
a falsa gri-finagem carioca. E grandes cafajestadas foram planejadas pelos membros do
Clube.”® Esses playboys, faziam parte da sociedade do pos-guerra, nos quais foram
cultivados por algum tempo a idéia de viver intensamente e depressa, quando a ameaca de
destruigdo atomica atormentou o mundo.”

Iniciado nos anos de 1930 e, gradativamente, ganhando espagos mais consolidades
nos anos de 1950, a figura feminina passava a praticar esportes, buscando um corpo mais
torneado, e os banhos de praia e de piscina disseminaram o atributo estético da pele
bronzeada. Sem negar a resisténcia de alguns apelos conservadores, percebeu-se que o0s
limites impostos até o decorrer da década de 1940 ja iam sendo ultrapassados. Isso foi
possibilitado pela influéncia da onda erética dos filmes de hollywood e do “teatro do
rebolado” nacional. Com isso as revistas mostravam com frequiéncia fotos ousadas e surgiu,

em 1953 nos Estados Unidos,a revista Playboy.”

% Contudo, 0s padrdes morais das décadas anteriores ainda estavam intrinsecos no comportamento nacional.
% (Ver NOSSO SECULO. Memoria fotografica do Brasil no Século 20 (1945 — 1960). S#o Paulo: Abril
Cultural, v.4, n. 785, 1980.)

 Ibid., p.132.

% DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sio Paulo: SENAC, 199%. p.42.

% NOSSO SECULOQ. Meméria fotogréfica do Brasil no Século 20 (1945 — 1960). So Paulo: Abril Cultural,
v4,n 785, 1980. p.138.
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Figura 9 Ilustravﬁo da Rewsta da Semana Figura 10 Atriz do teatro
do Rebolado: Dercy Gongalves.

Fonte: NOSSO SECULO. Meméria fotografica do Brasil no Século 20 (1930 — 1945).

As mulheres “desfilavam” todas as suas produgdes estéticas e da moda nio sé nos
teatros ou festas particulares, mas também em cassinos e boates, antes redutos
masculinos.”’ Nesse periodo, eram comuns festas apoteéticas, muitas vezes, patrocinadas
por celebridades politicas, em grande escala, realizados desde o periodo do Estado Novo.
Lugares como o Hotel Copacabana Palace, no Rio de Janeiro, tornaram-se locais
consagrados pela realizagdo de eventos como bailes beneficentes, desfiles de moda, leildes
de quadros e antigiiidades e outros acontecimentos de atra¢do da alta sociedade,” sendo um

dos precursores para a difusdo do campo da moda do pais.

97 “Nesse periodo, o jogo era legal e praticado em cassino, que apresentavam espetiaculos de musica com
artistas de sucesso (a proibigiio dos jogos de azar e o fechamento dos cassinos foram decretados em abril de
1946, pelo recém-empossado presidente Eurico Dutra).” (ALBERTI, Verena. O século do moderno: modos de
vida e consumo na Republica. In: GOMES, Angela de Castro; ALBERTI, Verena (Org). A Repiblica no
Brasil. Rio de Janeiro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002. cap.6, p.285-286.)

“BDURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988 p.70. Entende-se por
‘toaletes’ o ato de arrumar-se com traje feminino requintado, proprio para cerimdnias.



2.2 A classe média como pablico principal consumidor de moda:

No decorrer dos anos de 1960, o governo brasileiro vivenciou uma reviravolta que
ja era prevista pela forga do militarismo na atividade politica e também pelo temor do
comunismo, vivenciado pelo contexto internacional. Era o golpe militar que depds o
presidente Jodo Goulart, no ano de 1964, e aboliu as liberdades democraticas da
constitui¢io de 1934. O golpe implantou, gradualmente, uma forma de politica ditatorial e
conservadora, procurando vetar qualquer tipo de atitude no comportamento piblico que
ameagasse a ordem e os valores da civilizagiio cristio ocidental ® O novo governo, trouxe
novas transformagdes para o cotidiano brasileiro, que no caso da moda brasileira,
colaborou em grande parte para o crescimento do seu setor, a partir de uma série de fatores.

Diante da conjuntura nacional, as transformagdes no consumo, principalmente da
moda, foram ainda mais visiveis no final dos anos de 1960, que segundo Verena Alberti:
“Foi nesse momento que o Brasil moderno desenhado nos anos 1950, (...), comegou a
entrar macigamente na casa dos brasileiros. Ha varios indicios que apontam para uma
mudanga radical nos modos de vida da populaga‘io.”m Essa idéia foi o ponto de partida para
entender o incremento do consumo brasileiro, pois possibilitou o desenvolvimento da moda
no pais, ocasionado por uma melhoria do poder aquisitivo da populagio, representados pela

classe média. O que foi almejado desde o govemno Vargas foi consolidado no governo da

% Fosa ala conservadora se sentia ameagada pelas manifestagdes de cariter comunista e de revolugdo dos
costumes. (ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de; WEIS, Luis. Carro-zero e pau-de-aram: O ootidiano da
oposigio de classe média ao regime militar. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz (org.). Histéria da Vida Privada
no Brasil: Contrastes da intimidade contemporanea. S#o Paulo: Companhia das Letras, v.4, 1998. p. 342.)

W &Y BERTI, Verena. O século do moderno: modos de vida ¢ consumo na Republica. In: GOMES, Angela
de Castro, ALBERT!, Verena (Org). A Repiiblica no Brasil Rio de Janciro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002,
cap.6, p. 309-310.
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ditadura Militar. Para isso, o governo reformulou o plano econdémico nacional conhecido
como “Milagre Econémico™”, diminuindo, significativamente, a importagéo.

O plano ainda beneficiou outros ramos econdmicos, através da aplicagio de
politicas de incentivos aos grandes comércios varejistas, como os supermercados por
exemplo, &stiml;lando ainda mais a atividade de compra e a venda. Tal iniciativa também
garantiu o desenvolvimento comercial de pequenos setores, como era o caso de butiques e
ateliés de moda.'® Assim, a indistria de moda, sabendo que essa parcela da sociedade n3o
tinha condigdes de comprar produtos importados, passou a oferecer bens que atendessem
algo mais do que o meramente utilitario. Auxiliado a essa nova percepgéo de mercado,
utilizaram do crescimento da valorizagdo nacional para propor tendéncias para a moda
nacional.

Perante essas circunstincias, a classe média tomou-se, com mais for¢a do que os
anos anteriores, um publico de consumo em potencial. Aliada ao impulso dado ao
comeércio, desenvolveu ramifica¢des do campo da moda brasileira na época, com 0 aumento
de butiques, de confecgdes e de ateliés. Mesmo com a derrocada da crise econémica do

govemno militar'®, no final da década de 1970, o comércio em geral e, em especial, o

19! «Ocorrido entre 1967 ¢ 1973, durante o qual aumentou a demanda por bens de consumo (...). As pessoas
passaram a comprar mais bens duriveis porque o crédito a0 consumidor se ampliou (..). Além disso, houve
uma expressiva concentragdo de renda: enquanto o salério minimo real permaneceu estagnado até 1970 e caiu
nos anos scguintes, os empregados mais qualificados tiveram sumentos salaniais superiores aos da média
(...)” (Ibid., p.310-313).

122 Essas medidas contaram com resultados positivos em curto prazo, na qual a classe média usuffuiu desses
efeitos, refletidos no surto da expansdo econdmica, na ampliagio as oportunidades de emprego, permitiu a
ascensfio de amplos setores de nivel médio, langou as bases de uma diversificada sociedade de consumo e,
ainda, concentrou a renda da classe média, ampliando sen poder aquisitivo. (ALMEIDA, Maria Herminia
Tavares de; WEIS, Luis. Carro-zero e pau-de-arara: O cotidieno da oposigio de classe média ao regime
militar. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz (org.). Historia da Vida Privada no Brasil: Contrastes da intimidade
contemporinea. S%o Paulo: Companhia das Letras, v.4, 1998. p. 333.)

1% A crise foi motivada pelo aumento da inflagio motivada pelo impacto do Milagre econfmico sobre o
salério minimo e dos empréstimos externos contraidos no inicio do plano. (Ver ALBERTI, Verena. O século
do modemno: modos de vida ¢ consumo na Republica. In. GOMES, Angela de Castro; ALBERTI, Verena
(Org). A Repiblica no Brasil Rio de Janeiro: Nova Fronteira: CPDOC, 2002. cap.6.)



comércio voltado para o segmento da moda brasileira, ia conseguindo driblar as
instabilidades, a partir da sua desenvoltura para com o mercado.

Outro fator que marcou o fluxo de mudangas foi o desenvolvimento dos centros
urbanos que, a partir da década de 1950, contaram com um crescimento acelerado em
cidades como Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Recife, Bahia, Minas Gerais, Rio Grande do Sul e
Santa Catarina, conseqiiéncia da sua maior produtividade comercial e industrial, e tiveram
como resultado a organizagio das cidades urbanas e do acentuado aumento da
populagdo.*

O contexto nacional vivendo um momento otimista por parte da economia, € com
relagio a industria e a0 comércio de moda podia contar com um forte desenvolvimento
nesse setor. Esse desenvolvimento, juntamente com a amphacgio dos grandes centros
urbanos, abriu espago para importantes areas comerciais como a rua Augusta, em S3o
Paulo, e a avenida Ipanema, no Rio de Janeiro, que passaram a ser centros comerciais de
importante circulagio financeira do pais. Até o surgimento e a difusdo dos shoppings a
partir do ano de 1966, com a inauguragio do Shopping Iguatemi, em Sdo Paulo, esses
centros comerciais foram espagos onde a sociedade com algum poder aquisitivo podia
gastar e se divertir em bares e em boates. Ainda podiam comprar roupas € acessorios em
lojas, para o publico da classe média, ou entio encomendar roupas de luxo em ateliés de
costureiros e figurinistas de renome nacional, voltado para consumidores da classe alta.

Em presenga desses acontecimentos, foram surgindo lancamentos de moda

representados pelos segmentos comerciais e industriais do setor: o Rio de Janeiro passou a

'* E importante ressaltar que o crescimento urbano desestruturado dessas cidades ocasionou também o
crescimento de lugares marginalizados, como as favelas, além do que havia ainda os problemas de violéncia,

falta de empregos ¢ de falta de estrutura na distribuigso de 4gua ¢ transporte. (NOSSO SECULO. Memoria
fotogréfica do Brasil no Século 20 (1945 — 1960). S#o Paulo: Abril Cultural, v.4, n. 785, 1980. p.154-155).
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criar ¢ fortalecer modismos. No decorrer da década de 1950 outros centros urbanos,
principalmente, S3o Paulo, também passaram a difundir tendéncias da moda,
comercializadas e disseminadas no pais. Para tanto, eles utilizaram o cotidiano do seu
pablico para a produgio da maioria das colegdes.

A urbanizagio dessas cidades brasileiras trouxe consigo importantes mudangas no
meio social, principalmente para a classe média, rompendo em parte com os costumes e
comportamentos idealizados nos anos anteriores. Esse grupo social, enriquecido no
comércio, na agricultura ou na inddstria, por exemplo, procurava ostentar através do seu
comportamento, com novas formas de condutas e da sua imagem, através do vestuario, uma
forma de se sobressairem. Com isso, queriam conquistar espago nas festas, colunas soctats
e nos locais de lazer das estagdes de inverno e veraneio, redutos, até entdo, exclusivos da
alta sociedade. Para tanto, preocupavam-se em aprender as normas de educagio baseadas
nas regras de etiquetas disseminadas entre a elite e fundamentadas nos comportamentos
europeus.'”

O desenvolvimento urbano trouxe também, um novo elemento que foi destaque no
cotidiano cultural brasileiro, provocado pelo contexto internacional da década de 1960: a
entrada do jovem no mercado de trabalho.'® O aumento de jovens nos principais mercados
de bens culturais, os transformou em alvos das engrenagens do consumo, principalmente do
segmento da moda.'” Inseridos no mercado de trabalho, passaram a ter condigdes de exigir

roupas e objetos que atendessem as suas necessidades, e ndo mais o que era ditado por seus

1% DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sgo Paulo: SENAC, 1998.p. 122.

19 «f o chamado Youthquake, ou “Terremoto Jovem’, (...).Nascidos no pos-guerra, eles entram com forga de

consumo, (...) E mimero, porque chega finalmente ao mercado (de trabalko € de consumo) a geragéio de

‘%arotos e garotas nascidos depois da Segunda Guerra, quando seus pais voltaram do front.” (PALOMINO,
rika. A moda. 2* ed. Séio Paulo: Publifolha, 2003. p.58-59.)

197 DURAND, José Carlos. Moda, kixo ¢ economia. Séo Paulo: Babel Cultural, 1988. p.108-109.
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pais, e logo se tornaram alvos dos produtos comercializados. Nesse sentido, a indistria e o
comércio utilizaram o comportamento da cultura jovem, da influéncia do cinema e, mais
adiante, da televisdo para incrementarem as suas vendas, como relatou a Revista Nosso
século no caso da preocupagdo da figura feminina com a aparéncia, entre as solteiras, e com

a praticidade entre as casadas:

A industria da_beleza se desenvolve como nunca s¢ viu nos anos
anteriores. (...) A tarde, faz compras nas magazines, val a0 cinema ¢ s¢
veste esportivamente: calgas compridas de helanca, blusinha de algoddo e
sapatilhas de ballet, da Clark. Nas festinhas de sibado a noite, ao som de
Waldir Calmon ¢ Ray Connif, c¢la usa um vestidinho de tafeta marinho,
com pois brancos, ¢ bem decotado. (...) Para as casadas ha a construgio
do ‘lar moderno’, onde niio podem faltar os méveis leves ¢ funcionais
(..), publicadas em O Cruzeiro.'®

2.3 Influéncias internacionais para constru¢iio de novos aspectos sécio-culturais:

Para atender as necessidades dos consumidores, 0 campo da moda precisou refletir
os novos aspectos dos valores culturais e do comportamento no mundo ocidental que
comegaram a se expandirm. Os jovens de varias partes do mundo, incluindo do Brasil,
foram as principais figuras dessas mudangas, construidas a partir da segunda metade do
século XX. Uma parcela, foi influenciada pelos idolos do cinema de Hollywood e do rock
and roll dos Estados Unidos. Cada vez mais, passaram a adotar comportamentos diferentes

dos condizentes do padrio familiar, ¢ mesmo “embora odiassem admitir, tinham uma

18 NOSSO SECULO. Meméria fotografica do Brasil no Século 20 (1945 — 1960). Sdo Paulo: Abril Cultural,

v.4,n. 785, 1980.p.142. ‘
1% HOBSBAWM, Eric. A era dos extremos: O breve século XX (1914-1991). 2* ed., S#o Paulo: Companhia

das Letras, 2001. p. 315.
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maneira propna e original de se vestir, que variavam de escola para escola, e tinha um
padrilo tio rigido quanto o dos pais, embora completamente diferente '™
Os jovens brasileiros aderiram a esses valores, no qual a preocupagio com a

"' marcaram o periodo

aparéncia, o apelo pelas roupas despojadas e o uso das lambretas
deles no fim dos anos de 1940 e no decorrer da década de 1950 nos grandes centros
urbanos do pais.'"? Esse comportamento estabeleceu modismos, representados nos estilos
de vestir, dando identidade a essa cultura. Ela se tornou um de moda copiada, em larga
escala, pela sociedade brasileira, principalmente quando era a produgio doméstica de
costura era alta e fazia para diferentes classes sociais, aquilo que era difundido, pelos meios
de comunicagio de massa do periodo.

O fortalecimento dos movimentos culturais mundiais na décads de 1960 tornou
parte da juventude mais critica as questdes sociais. Dentre os movimentos ideolégicos
desse periodo, podemos destacar 0 movimento de 1968 — de extrema importincia para a
formagio dos padrdes comportamentais que se seguiram entre uma fragio da populagio

brasileira. O movimento passou a questionar o conservadonsmo de outrora e tinha como

base, a proposta ideolégica, definida por Enic Hobsbawm como:

Ao contrario das primeiras aparéncias, estas ndo eram declaragdes
politicas de principios no sentido tradicional — mesmo no sentido estreito
de visar a aboligdio de leis repressivas. N#o era esse o scu objetivo. Eram
anincios publicos de sentimentos e descjos privados. (...)

1 MOUTINHO, Maria Rita; VALENGA, Mislova Teixeira. A moda do sécule XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p.162.
" Pequenas motocicletas utilizadas em grande escala por jovens da classe média e alta, principalmente nos
%l;andes centros urbanos, no decorrer dos anos de 1950. Também eram conhecidas como “vespas”.

Na rua angusta, em S#@io Paulo, 0s jovens cram presenga macica, no qual a juventude despreocupada
vestiam-se igual 4 Elvis Presley, apostavam corridas inofensivas entre calhambeques ¢ ofuscantes rabos-de-
peixe. (DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sao Paulo: SENAC, 1998. p.42)



Liberagdo pessoal e liberagdo social, assim, davam-s¢ as mdos, sendo
sexo ¢ drogas as maneiras mais Obvias de despedagar as cadeias do
Estado, dos pais ¢ do poder dos vizinhos, da lei e da convengéio.'”

Diante desse contexto mundial, havia uma parcela da juventude que rejeitou é
estrutura de vida dos pais, além de desprezar a sociedade de consumo dos confortos
burgueses. Eles adotaram a aparéncia das classes mais simples, desligadas de aparatos
estabelecidos pelo consumo de moda, como era o caso do uso do jeans ou de roupas sem
gravata, por exemplo. Os valores sociais, entre os jovens, tornaram-se mais simples e, logo,
os n;ovimentos sociais que apelavam por democracia e por liberdade difundiram suas
ideologias em varias partes do mundo e, conseqientemente, no Brasil. Segundo Rita
Moutinho, eles passaram a apresentar: “profundo questionamento da poiitica tradicional,
dos costumes, do autoritarismo e introduzia no cotidiano, valores como pacifismo,
feminismo, ecologia, contracultura, misica de protesto, som pop e drogas.”"‘b Essa
juventude mais critica passou a ter uma visdo ideoldgica que objetivava o esforgo conjunto
em defesa da diminuigdo das diferencgas sociais e, conseqiientemente, uma melhoria na vida
da populacio'”. Dentro da moda, tais ideologias foram absorvidas e refletimm na
propagac¢io do estilo mais livie de se vestir dentro do consumo de massa. Essa

incorporagdo dos valores sociais foi destacada por Hobsbawm da seguinte maneira:

3 HOBSBAWM, Fric. A era dos extremos: O breve século XX (1914-1991). 2* ed., S#o Paulo: Companhja
das Letras, 2001. p. 326. .

4 MOUTINHO, Maria Rita; VALENCA, Mislova Teixeira. A moda do século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p. 190.

"5 Também foram influéncias decisivas, nessa nova maneira de pensar, entre os jovens: a ocidentalizagio de
paises como o Jap3o em fins do século XIX, a China em 1911 ¢ a Turquia em 1923, formando valores e
costumes ocidentais, principalmente entre a alta sociedade; ainda foram destaques as revolugdes de base
popular e social da década de 1920, no qual eram discutidos a abolicBio dos privilégios da burguesia; a
revolugdo cultural de Mao em 1949 que igualava todos os cidaddios do mundo em prol da unificagio
universal. Tais eventos foram fundamentais também para difus3o de tendéncias de vestudrios, niio sé entre os
envolvidos, mas pela absorg#o desses anseios pela economia da moda, principatnente no prét-a-porter.
(DURAND, José Carlos. Moda, luxo ¢ economia. S8o Paulo: Babel Cultural, 1988. p.46.)
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A moda ¢ muitas vezes profética, ninguém sabe como. Foi quase
certamente reforgada entre a juventude masculina pelo aparecimento
publico, no novo clima de liberalismo, de uma subcultura homossexual
com singular importancia como determinadora de tendéncias na moda ¢
nas artes. Contudo, talvez baste apenas supor que o estilo informal foi
uma forma conveniente de rejeitar os valores das geragdes paternas ou,
mais precisamente, uma linguagem em que os jovens podiam buscar
meios de lidar com um mundo para o qual as regras ¢ valores dos mais
velhos ndo mais pareciam relevantes.''®

Tais aspiragdes tentaram refletir no vestuario as diferenciagdes marcantes, através
do visual, impor uma forma de antimoda'"” para se distinguir dos modismos exuberantes e
luxuosos em voga. Essas iniciativas mostravam que a construgdo de um estilo podia refletir
também uma forma de democratizagio, e no Brasil, isso foi difundido entre a classe média
de esquerda politica''®. Contudo, essas novas circunstincias foram adquirindo tamanha

visibilidade, pelos meios de comunicagio em massa e antes 0 que era antimoda acabou

sendo incorporada e adaptada para o mercado da moda, como afirma Ruth Joffily:

A industria téxtil européia se conscientizou, na virada para os anos 70,
que iria a faléncia se continuasse a tendéncia para a moda mini. Quase
ndo se vendiam mais tecidos. Comegaram a reagdo propondo babados,
muitos babados. O veréo 70 era para ensinar a todos como gastar tecidos.
A moda hippie, que em sua proposta original partia do artesanato, do
ndo-consumo, ou seja, aquela que seria a antimoda por exceléncia, foi
definitivamente abragada pelos grandes magazines, ¢ mesmo pelas
butiques mais refinadas, ganhando forte ¢ colorido apelo jovem.'”

™ 1HOBSBAWM, Eric. A era dos extremos: O breve século XX (1914-1991). 2* ed., S#io Paulo: Companhia
das Letras, 2001. p. 325.

7 Yendencias de grupos sociais de jovens que buscavam, através de imagens individuais, despontar uma
diferenciagio mais marcante do piblico de consumo em larga escala, representado pela classe media.
{PALOMINO, Erika. A moda. 2. ed. Sao Paulo: Publifotha, 2003. p.61).

18 No periodo da Ditadura Militar formou-se uma ala esquerdista que foram propicias a repressio do
govemo. (Ver ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de; WEIS, Luis. Carro-zero ¢ pau-de-arara: O cotidiano
da oposigio de classe média ao regime militer. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz (org.). Histéria da Vida
Privada no Brasil: Contrastes da intimidade contemporiinea. S3o Paulo: Companhia das Letras, v.4, 1998.)
¥ JOFFILY, Ruth. Marikia VaBs: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p.46.



Outro fator a ser considerado para o mercado da moda foi & questio do vestuario
unissex que se tornou forte, principalmente pelas alusdes a esses sentimentos liberais ja
citados, influenciando a disseminag3o desse estilo na moda nacional e internacional, como
era no caso do uso do jeans, dos paletos femininos armados com ombreiras e da
massificagio do uso do temo pelas mulheres.

Ja no caso do movimento hippie que fez decolar o sentimento da natureza,
denominado de flower power e pegava a referéncia de outras culturas étnicas por defendera
unifo mundial, buscava-se difundir o desprendimento do materialismo consumista. Tais
pretensdes foram refletidas no vestuario desses adeptos, que tinham como objetivo viver
em harmonia e paz.

No Brasil, esse movimento se fez presente, e muitos jovens, que aderiram a esse
modelo de comportamento, se recusavam a ir aos shoppings centers, passando a produzir
suas roupas € compravam acessorios em feiras hippies'™. Essas atitudes eram uma maneira
de criticar, ideologicamente e visualmente, a sociedade de consumo tio presente no pais, no
qual se misturavam as contestagdes politicas ao govemo ditatorial ¢ o meio cultural.
Contudo o estilo hippie ganhou notoriedade e mais uma vez foi incorporado nas tendéncias
da moda reproduzidas nos vestuarios e acessorios que passaram a ser vendidos em
importantes butiques nacionats.

Ainda no Brasil, os estilos musicais destacaram-se na difusio de importantes
modelos da moda nacional. Foi o caso do movimento musical denominado “Jovem
Guarda”, dos anos de 1950 e 1960, caracterizado por cantar musicas com temas

sentimentais ¢ do cotidiano. Esse movimento procurou mostrar um visual moderno e

10 Al MEIDA, Maria Herminia Tavares de; WEIS, Luis. Carro-zero ¢ pau-de-arara: O cotidiano da oposiciio
de classe média ao regime militar. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz (org.). Histéria da Vida Privada no
Brasil: Contrastes da mtimidade contemporéinea. Sao Paulo: Companhia das Letras, v.4, 1998. p. 375.
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descontraido que ganhou forte popularidade nacional’?, sendo um importante instrumento
no comportamento, no lazer e na moda dos jovens das classes sociais em geral. Além da
Jovem Guarda, outros movimentos musicais também influenciaram no comportamento e no
estilo de vestir de grande parte da sociedade brasileira. Foi o caso da moda das discotecas
com a “a era disco”, no decorrer dos anos de 1960, trazendo o lurex, a boca-de-sino e a
plataforma,'? modelos também bastante utilizados na sociedade e que formavam uma
dindmica entre varios estilos difundidos no pais pelo piblico jovem. Esses movimentos por
ter tido grande visibilidade nos meios de comunicagio de massa e por foram utilizados,
principalmente, nas produgdes domésticas de costura, pois eram nelas gue as modas em

voga no meio social eram refletidas com mais rapidez.'”

2.4 O desenvolvimento da revista feminina para o campo da moda:

O segmento da moda no pais fo1 ganhando maior visibilidade com o progressivo
desenvolvimento das revistas femininas no pais que se intensificaram no final da década de
1950. Seu incremento foi propiciado pelo aumento da circula¢iio delas, conseqiiéncia da
melhornia de vida da classe média que passaram a comprar mais, além do avango do parque

grafico nacional com a escrita das edigdes e das técnicas de impressdo passando a retratar

12 «(_..) Roberto e Erasmo, Wanderléia ¢ outros, ganha programa ao vivo na TV e difunde um visual
modemninho que ‘¢ uma brasa, mora!” O livio Nosso Século registra que ‘toda uma méquina comercial
(marketing) foi montada para aproveitar o ‘mercado jovem’ que assistia 80 programa (...).” (MOUTINHO,
Maria Rita; VALENCA, Méslova Teixeira. A moda do sécule XX. Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional,
2000.p. 224.)

'Z PALOMINO, Erika. A moda. 2* ed. Siio Paulo: Publifolha, 2003. p.61.

'® Tais movimentos mostravam que a ligacio entre a moda ¢ 2 musica eram bastante fortes. Vale a penc
destacar a importéncia da musica tembém como formas de contestagio a cultura oficial do periodo da ditadura
militar, pois haviam outros movimentos musicais que buscavam espagos alternativos para nio compartithar
desses estilos difundidos no pas, a partir da influéncia estrangeira, que exaltavam a musica popular brasileira,
¢ também tentavam representar no modo de vestir um estilo mais individual Era o caso dos movimentos
musicais, denominado de Tropicélia. (Ver ALMEIDA, Maria Herminia Tavares de; WEIS, Luis. Carro-zero e
pau-de-arara: O cotidiano da oposiglo de classe média ao regime militar. In: SCHWARCZ, Lilia Moritz
(org.). Historia da Vida Privada no Brasil: Contrastes da intimidade contemporénea. S#o Paulo: Companhia
das Letras, v.4, 1998. p. 375)



melhor o que era ilustrado. Nesse sentido, os proprietirios das revistas procuraram
diversificar, cada vez mais, os assuntos ligados a comportamentos, colunismo social e as
tendéncias da moda estrangeira e, gradativamente, citavam os estilos brasileiros. Seguindo
esse desenvolvimento, varias revistas foram surgindo e, muitas, se especializaram com

matérias referentes ao campo da moda, como afirma Ruth Joffily:

Muitas das publicagdes que hoje estio no mercado nasceram nesse
periodo de virada da década. Manequim é de 1959, abandonando o
esquema bascado em fotonovelas — com todo seu romantismo mais
ingénuo — que ja comegava a ser balangado pela televisdo. Moda,
moldes, conselhos de beleza, de decoragdio, utilidades para familia € para
o lar que poderiam ajudar a mulher no desenvolvimento das suas fun¢des
domésticas, tudo isso é a nova matéria das revistas femininas. Esse
pipocar de publicagdes continua na década de 60. surgem Cldudia, em
1961, e Joia, logo depois. Desfile & de 1969, Nova, contendo uma
imagem de mulher mais independente, chega ao Brasil em 1973, baseada
na publicagsio americana Cosmopolitan.'*

A moda brasileira utilizou muito bem esse meio de comunicagio para gerar formas
de divulgagio das suas produgdes e prestigiando nomes importantes da sociedade'”: iam
desde de matérias ligadas ao colunismo social até os langamentos das coleg3es estrangeiras
e nacionais. Nelas eram propagados, por exemplo, estilos de vestir voltados,
principalmente, para a classe média, por ser ela o principal publico leitor. A classe média
buscava, através do que era exposto nas revistas, um meio de se promover através da

imagem, como forma de se diferenciar das classes baixas. As revistas citavam situagOes das

' JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p32.

125 «Ge Marcelino de Carvalho, Tavares de Miranda ou Alik Kostakis registrassem a toalete em suas colunas,
o retorno de prestigio ¢ de clientela era seguro para essas casas € seus costureiros. O mesmo em relagdo aos
colunistas do Rio.” (DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 73-

74).
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mais diversas, dando conselhos que iam de comportamentos até o que se deveria ter no

guarda-roupa das leitoras. =

Figura 11 Iluétraq.ﬁo: Casal de Alceﬁ Penna, Revista O Cruzeiro de 1958.

Fonte: NOSSO SECULO. Memoria fotografica
do Brasil no Século 20 (1945 — 1960).

Com isso, até o final da década de 1950, as costureiras domésticas passaram a
produzir as roupas das suas clientes soba encomenda dos modelos das proprias. Elas eram,
normalmente, influenciadas pelas dicas de ilustragdes das revistas femininas brasileiras, ou
de outros meios de comunicagio de massa, prezando por estilos menos padronizados, como
eram antes vistos. Na auséncia de marcas de vestuario brasileiras que atendessem ao
publico menos elitizado e que ndo podiam pagar a vista as caras produgdes de costureiros
ou figurinistas da alta costura brasileira, tais tendéncias foram pioneiras nas produgdes do

campo da moda em série.

126 DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sdo Paulo: SENAC, 1998. p. 121.



Na virada dos anos de 1950 para os anos de 1960 as edigbes das revistas nacionais
foram marcadas pela transferéncia dos assuntos sobre moda para colunas mais
especializadas. Era uma resposta reciproca entre a moda nacional, as revistas femininas, o
publico leitor e o comércio varejista, como forma de comunicagio e integragio do meio da

moda'” como um assunto especifico a ser debatido:

De uma certa maneira, todo esse conjunto aponta para uma ampliagdo no
sentido de democratizar a moda, o direito de cobrir 0 corpo com uma
idéia, com uma fantasia, de colocar para fora um pouco da
individualidade de cada um, que ficaria obscura e reprimida, numa
vestimenta de padriio exclusivamente utilitario.'”

Com essas mudangas, vistas em pormenores, 0 comércio de vestuario e acessorios
nacionais ja eram fatores consideraveis e consolidados na moda brasileira. As butiques de
renome comegavam a evidenciar um estilo de vestir proprio, no qual as pegas nio eram
mais decididas entre as costureiras domésticas, ou por figurinistas da alta costura nacional.
A influéncia da moda estrangeira ndo vai ser mais preponderante como antes para legitimar
as colegdes no pais, pois 0s elementos nacionais, dentro de uma perspectiva de politica de
exaltagio patribtica, se sobressairam nos estilos de vestir. Os marcos na conjuntura politica,
na economia, na cultura e na sociedade foram refletidos nos segmentos téxteis e de
vestuario que iriam delinear, a partir da década de 1950, produtores de moda que se
preocuparam em utilizar tendéncias da moda, ousando e propondo estilos de vestir, que

segundo Ruth Joffily: “E nesse momento que a roupa passa a ser, efetivamente, um

fendmeno social, justamente pela sua caracteristica interagio com os anseios culturais, com

21 DURAND), José Carlos. Moda, haxo e economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988. p 76-77.

1% JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p. 45-46. A
indumentéria n3o era mais vista como relatos de acontecimentos da alta sociedade, retratados pelas colunas
sociais.
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a disponibihdade financeira, com os sonhos, os medos, as propostas existenciais

fervilhando entre o publico.”*”

' Ibid., p. 45.



CAPITULO 03
A LEGITIMACAO DO MERCADO PRET-A-PORTER E DA ALTA COSTURA NO

BRASIL

A moda nacional, diante das mudangas que foram acontecendo no contexto intemo
e externo dos anos de 1950 a 1970, passou a reformular suas estratégias de langamentos de
vestuario. A industria e o comércio de tecelagens e de roupa, que até o final dos anos de
1950 mantiveram forte lideranga sobre os demais setores comerciais'”, percebendo a
necessidade de utilizar novas taticas para garantir o fortalecimento do seu setor. Além
disso, a construgio de tendéncias de moda do pais foi influenciada pelo desenvolvimento
de grandes tecelagens e butiques internacionais, através dos segmentos da alta costura’' e

do prét-a-porter'?, que ganharam forga a partir dos seguintes fatores:

A industria da confecgdo, dispondo de maquinas sofisticadas,
desenvolveu-se de maneira espantosa nos anos 60, ¢ os donos dessas
industrias contrataram novos criadores que pudessem desenhar os
modelos dedicados, sobretudo, a clientela jovem.(...)

As revistas, com suas inumeras fotografias coloridas, o cinema ¢ a
televisdio ajudavam a difundir as ultimas novidades da moda, que deixara
de ser dominio de uma elite. A produg¢o em massa mostrava que roupas

% “Pesde 1939, quando comegaram a ser feitos censos comerciais no pais, os ramos de coméreio lideres
eram o de alimentos e bebidas, em primeiro lugar, € o de tecidos e vestuério, em segundo. (...)Em 1959, o
predominio se mantinha, mas j4 se observava um pequeno recuo dos dois ramos lideres ¢ um crescimento do
coméreio de veiculos e acessorios (...)Dez anos depois, o censo comercial de 1970 evidenciava que o ramo de
tecidos e vestusrio havia deixado o segundo lugar do volume de vendas a varsjo, em favor do ramo de
veiculos e acessorios.” (ALBERTL, Verena. O século do modemo: modos de vida € consumo na Republica.
In: GOMES, Angela de Castro; ALBERTI, Verena (Org). A Repiblica no Brasil Rio de Janeiro: Nova
Fronteira: CPDOC, 2002. cap.6, p. 310.)

131 A alta costura significa, no geral, um artesanato de luxo que veste mulheres de elite, produz modelos
tinicos sob encomenda. As clientes da alta costura podem gastar o que quiserem, € para ¢las a arte de procurar
0 mais caro ¢ também garantia do prestigio social que se espera desfrutar no consumo de luxo. Nesse sentido,
ndo vale a pena oferecer pregos médicos, pois pode abalar a credibilidade da sua produgfio. (DURAND, José
Carlos. Moda, luxo e economia. S#io Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 21.)

122 ) prét-a-porter ¢ uma expressio francesa que surgiu em 1949 que significa “pronto para vestir”, uma
adaptaq#o do termo americano ready to wear, a roupa pronta dos Estados Unidos. Os primeiros desfiles do
prét-g-porter ocorreram em Paris, quando ele ainda significava roupa de luxo feita em série. (bid., p. 35.)
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dos mais difcrentes tipos ¢ de boa qualidade podiam scr comprados por
pregos moderados.'®

A moda estrangeira teve papel fundamental para a construgio dos meios de
producdo desses dois segmentos no Brasil, e chegou, em alguns casos, a se associar com
algumas tecelagens internacionais famosas. Sabendo disso, é importante fazer uma breve
analise do desenvolvimento dessas formas de reprodugio, a partir da segunda metade do
século XX. No inicio da década de 1950, o setor do vestuario passou a contar, além das
produgdes da “alta-costura”, com a intensificacio da fabricacio industrial em série, com
tamanhos pré-definidos, denominados de prér-a-porter na Europa e o ready-to-wear nos
Estados Unidos.

Esses meios de produg#o intensificaram o mercado da moda, aumentando o pabheo
consumidor e 0 comércio desse setor. Com isso as butiques francesas, de grandes nomes de
costuretros, colocaram suas colecdes ao alcance de um publico maior, anexando nas
etiquetas das roupas a sua marca, 0 que passou a ser conhecido como um forte mercado de
royalties’™ no vestuario. Assim, vestir uma roupa com etiqueta de algum estilista,
mternacionalmente famoso representava poder e status. J& nos Estados Unidos, destacou-se
a consolidagiio das produgdes de moda cada vez mais independentes do estilo europeu, e do
crescimento de lojas de departamentos. Nessas lojas podiam ser encontrados segmentos do

vestuario ¢ dos mais diversos tipos de acessérios que serviam de escoamento para oS

produtos industrializados no proprio pais ¢ também para outros paises, dentre eles o Brasil.

™ MOUTINHO, Maria Rita; VALENCA, Mislova Teixeira. A moda do século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000. p. 191.

™ O royalty ¢ entendido como uma expressio de mercado na qual s3o feitos acordos firmados através de
pagamentos que permitem a reproducio de algum bem, garantindo a autenticidade de quem a produzin. (Ver
WILLIAMS, Raymond. Cultura. 2.ed. Rio de Janeiro: Paz ¢ Terra, 19%2.)
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3.1 O campo da moda da alta costura o mundo ¢ no Brasil:

No decorrer dos anos de 1960 a roupa feita sob medida, principalmente pelos
figurinistas e costureiros de ateliés ou maisons, representava uma parcela muito pequena de
seu faturamento.’®® A alta costura em si trabathava com produgdes “fora de série” e eram
procurados, principalmente em ocasides solenes, ndo sendo isso uma regra, sobretudo em
paises como a Franga, em que o0 seu consumo era disseminado amplamente entre a elite.
Paulatinamente, esses produtores de moda, buscando aumentar sua clientela, passaram a
realizar alguns desfiles para divulgar suas cole¢des originais, e procuravam apresentar

propostas que traduzissem suas aspiragdes'*®, como destaca Carlos Durand:

Mudangas na composigio etiria e sexual da populagdo, quedas ou saltos
no poder aquisitivo do consumidor, expectativas pessimistas ou otimistas
em relagio ao futuro, sdo fatores que podem atuar decisivamenic na
aceltat;ao e no éxito de uma colegéo ¢, dai, no renome de seu autor. E por
1SS0 que, a par da criatividade artistica, se valoriza bastante a intnigéo do
costureiro em captar aspiragdes difusas, ainda ndo conscientes,
anteclpando-se a seus concomrentes ¢ mostrando-s¢, como se diz,
“sensivel a0 momento”.'”’

O sucesso de algumas colegdes dos costureiros europeus, e principalmente os
parisienses, como foi o caso de Christian Dior com sua colegio New look em 1947, tiveram
repercussdo garantida, promovendo a revalorizagio das produgdes de luxo, abaladas pela
Segunda Guerra. Muitos produtores de moda foram apoiados por industriais — Dior fos

apoiado pelo poderoso industrial téxtil francés Marcel Boussac'™ — que logo viam o

:z DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 37.
Ibid, p. 21.
™ myid, p. 21-22.
38 DURAND, José Carlos. Moda, luzo e economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 34. Vale salientar
que, no Brasil também eram fortes esses tipos de relagdes, tanto entre artistas nacionais, como também artistas
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comsdreio entre eles como uma forma de desenvolver as colegdes da produggio industrial de

9
luxo'*®.

Desde a década de 1930, eram pensadas medidas para fortalecer a alta costura
européia. Nesse periodo de recessio econémica mundial, o governo dos Estados Unidos
procurou abaixar as exportagdes € elevou os impostos sobre bens de luxo, fazendo cair,
consideravelmente, a compra de vestidos finos da Europa pelas butiques americanas. Com
1830, essas butiques passaram a importar os moldes em tela, em vez das roupas prontas, para
reproduzir & vontade os modelos estrangeiros'®. Com o passar do tempo, tal atividade tirou
o lacro consideravel dos estilistas, criadores dos moldes, que ndo recebiam mais pelo lucro
dos bens de hwxo.

Assim, a alta costura foi perdendo sua visibilidade dentro do dindimico mundo da
moda global™ como principal setor da economia. Somou-se ainda a esses fatores, as
circunstincias culturais da sociedade que, por causa do aumento da violéncia urbana,
passou a evitar a imagem de riqueza e ostentacio, em prol da propna seguranga
Redefinindo, deste modo, os modelos para a elite. Além disso, destacou-se a transferéncia
da preocupagio em exprimir o bom gosto e o padrio de beleza, antes vistos na roupa,

passando a ser feita diretamente no corpo, posicio estratégica dos cuidados de estética

¢ empresas t&xteis internacionais, como foi 0 caso da associagio entre a tecelagem Matarazzo, de Séo Paulo,
com a indistria Boussac.

® Ibid, p. 34. Essa produgdo industrial de luxo foi destacada, pelo autor Carlos Durand, como sendo as
produgdes de alta costura dentro do mercado do prés-g-porter, sendo diferente do mercado industrial, focado
na fabricaglio em série, despreocupada com a hnaosidade das roupas.

0 Ibid., p. 35. Essas medidas foram consideradas por alguns estudiosos da érea, o inicio da produgdo
industrial em série.

" O figurinista brasileiro Dener Pamplona vai defender que a alta costura ¢ o laboratério da moda de um
pais, pois cla inspirou modelos, mexeu as engrenagens do mundo da moda, langando padrdes e estilos. (Ver
ABREU, Dener Pamplona de. Demer — O luxe. Rio de Janeiro: Laudes S.A, 1972.)

2 DURAND, José Carlos. Moda, luxo ¢ economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 38.
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Enquanto isso no Brasil, poucas Casas de tecelagem ainda trabalhavam com artigos
exclusivamente importados, pois cada vez mais os profissionais de costura do pais
prefeniam utilizar desenhos, tecidos e aviamentos produzidos nacionalmente, com boa
qualidade e com pregos mais baixos. Para melhor entendermos como se seguiu essa
valorizagdo, é importante atentarmos na analise desse setor. A indastria téxtil contou, por
volta de 1955, com o langamento de fios sintéticos pela empresa francesa Rhodia'®, com
filial no Brasil, tendo grande repercuss3o em centenas de tecelagens brasileiras. A sua
utilizagdo na produgdio téxtil, ganhou notoriedade pelo fato da sociedade, de um modo
geral, necessitar de um vestuario utilitirio e pratico, € como tais matérias-primas
dispensavam o uso do ferro de passar e tinham maior durabilidade, os tecidos facilitavam a
vida ativa das pessoas no dia-a-dia dos grandes centros.

Para fortalecer o setor téxtil e de confec¢des, a indistria € 0 comércio passaram a
tragar estratégias com o intuito de mostrar as qualidades e caimentos das suas produgdes.
Dentre elas destacou-se a busca por uma maior presenca nacional e pela melhoria da
maténia-prima da producdo dos tecidos, legitimados com desfiles de colegdes, concursos de
beleza e festivais de moda.'* Foi o caso dos concursos promovidos pela tecelagem
Bang('®, citado por Carlos Durand: “No de ‘Miss Elegante Bangu’, uma vez ao ano,
competiam candidatas de todos os Estados, vestidas de algodido da Bangi em modelos
assinados por José Ronaldo, jovem estilista contratado da empresa.”*® Além da auto-

promogio, tais eventos ajudaram na germinacgdio das discussdes entre entendedores da moda

'® A Rhodia foi instalada no Brasil no ano de 1919 com a constituigho da Companhia Chimica Rhodia
Brasileira e trabalhava com a produgso quimica de toda categoria. Ela buscou firmar seu crescimento no pbs-
guerra, principalmente pelas iniciativas do apoio politico € econdmico no desenvolvimento do setor industrial
brasileiro. (www.br.rhodia.com. Acesso em: 08 out. 2007.)

* DURAND, José Carlos. Moda, luxo ¢ economia. S50 Paulo: Babel Cultural, 1988. p.67.

' A tecelagem Bangu ficava no Rio de Janeiro ¢ era uma renomada tecelagem do pais no periodo estudado.

" DURAND, Jos¢ Carlos. Moda, luxo € economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 75-76.
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brasileira, como os figurinistas que assinavam as colegdes; os colunistas sociais, que por
muito tempo escreveram estilos de vestir e relatavam a moda dentro e fora do pais; e as
mulheres de renome da alta sociedade que esbanjavam seus estilos de moda e
comportamento repercutidos pelo restante da sociedade brasileira.

Essas medidas, ainda garantiram o desenvolvimento dos ramos de alta costura e do
prét-a-porter’”’ préprios do pais, cada um com suas especificidades. Cabe analisar, os dois
separadamente, atentando para suas caracteristicas e contribuicdes na formagio e
consolidagio de uma moda nacional. No caso da alta costura, ela se organizou em
condigdes adversas em comparagdo com a européia. Importantes casas de costura,
figurinistas e costureiros que se encaixavam no segmento das produgdes de luxo, nunca
puderam se sustentar a médio e longo prazo. Isso aconteceu pelo fato de sempre concorrer
com as vendas avulsas das mulheres que traziam roupas da alta costura francesa para
comercializar no Brasil, dos royalties das etiquetas estrangeiras de grandes costureiros, e do
crescimento do mercado de prét-a-porter™® As tecelagens sabiam da importincia dos
grandes nomes da costura européia, pois na auséncia de uma propaganda que conceituasse a
qualidade da produgiio nacional'®, precisavam buscar o renome e a assessoria de
importantes maisons estrangeiras, principalmente as francesas. Isso ainda, Tais medidas
foram criticadas no decorrer dos anos de 1970, por alguns profissionais de costura do pais,
como algo negativo para a moda, era o caso do figurinista Dener Pamplona de Abreu'* que

afirmou o seguinte em sua autobiografia:

™ Segundo Ruth Joffily “o prét-d-porter surge de fato com o aparecimento das butiques na década de 70,
dirigidas por estilistas, entre elas Marilia Valls e sua Blu-blu”. (JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho
sobre moda. Rio de Janetro: Salamandra, 1989. p. 33.)
:: DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Séo Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 79.

1bid., p.68.
' Dener Pamplona de Abreu (1936-1978), nasceu em Belkém do Para, foi um dos mais importantes nomes da
costura de luxo do Brasil e atuou nos anos de 1950 a 1970. Inicialmente trabalhou no Rio de Janeiro e depois
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Por falta de apoio aos costureiros nacionais, nomes estrangeiros estio
comegando a invadir o Brasil. Paletos de terceira categoria sdo vendidos
a brasileiros por pregos altissimos sO porque tém uma etiqueta
estrangeira. S#o feitos em algum subtrbio do Rio ou de Sdo Paulo.
(...)Estamos pagando royalfies enormes a estrangeiros que ndo
contribuem em nada para o Brasil, ¢ s6 aparecem aqui de vez em quando
para vender os fins de suas colegdes a algumas deslumbradas, e recolher
os dolares que uns bobos pagaram para impressionar outros bobos que
acreditam nisso. (...)

(...)L4 fora eles tém o maior apoio oficial ¢ podem por isso fazer o que
fazem. A Franga, por exemplo, sabe o que significa a alta costura para o
pais, ¢ ela é prestigiada. Dai é que sai a corrente que vai iniciar toda essa
mxidg! até o prét-a-porter mdustrializado que esta no outro extremo da

a.

Tais criticas sobre a assessoria de costureiros europeus, ganhavam sentido e forga
entre os costureiros e os figurinistas brasileiros —~ que estavam em processo de
reconhecimento na sociedade, como foi o caso de Dener — pelo fato de que essas grandes
Casas de tecelagem também utilizavam, nos langamentos das colegdes, as criagdes de
modelos de marcas nacionais."”> Importantes nomes da costura nacional como Dener e
Clodovil'®, dentre outros nomes importantes da costura de luxo uniram-se em defesa da
moda brasileira, realizando reunides propondo idéias para restringirem a entrada das

colecdes de moda estrangeira no Brasil !>

inaugurou um atelié em S&o Paulo, onde se estabelecen fixamente. Ele dizia o seguinte sobre sua maneira de
trabalhar: “(...) Resolvi libertar-me de modelos e das concepgdes que havia, e comegar a criar uma verdadeira
moda brasileira, da minha cabega. Seguindo, ¢ claro, as grandes linhas da orientagfio francesa que dita para
todo o mundo, mas s a orientaglio. Quando aparecia uma mulher que discordava, dessas que vém com
desenhinhos na cabega, en me recusava a atendé-la” (ABREU, Dener Pamplona de. Dener — O fuxo. Rio de
Janeiro: Laudes, 1972. p. 48.)

! Ibid., p.114-115.

12 DURAND, José Carlos. Moda, luxo ¢ economia. Séio Paulo: Babel Cultural, 1988. p.74.

13 Clodovil ¢ costureiro de luxo natural de Séo Paulo. (DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de
Dener. Sdo Paulo: SENAC, 1998. p. 191.)

134 «“No final de dezembro de 1976, uma resolugiio da Receita Federal acabou restringindo as regalias dos
‘compristas brasileiros’ (eufemismo para ‘muambeiros’), estabelecendo que toda bagagem que contivesse
compras superiores a 200 délares seria considerada importacdo e, portanto sujeita ao deposito compulsorio.”
(Ibid. p. 156.)
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Apesar dessas circunstincias, o0 mercado de vestuario de luxo brasileiro contou a
partir da década de 1950 com uma sustentagdo temporiria, proporcionada pelas
transformagdes ocorridas no contexto nacional, no qual a elite brasileira buscou ostentar
sua elegincia com nomes importantes da alta costura do pais. Diante disso, o que favoreceu
o desenvolvimento da alta costura foi a valorizagio do elemento patriotico disseminado no
meio social, como destacou Carlos Déria ao falar do carater das produgdes do figurinista

Dener:

(...) durante o periodo juscelinista, até mesmo as residéncias burguesas
comegaram a ser decoradas em estilo colonial brasileiro, com santos
barrocos, comodas, conversadeiras, Portinari ¢ Di Cavalcanti nas
paredes. Ao sentir esse “clima nacional” que transpirava em tudo, Dener
pds-se a servigo da construgio de uma “moda brasileira”, visivel em seus
primeiros desfiles para Fenit €, nos anos 70, na sua colegdo candomblé. A
prépna imPrensa assumia a atitude de exigir “nacionalismo” dos
costureiros. >

Importantes costureiros e figurinistas ganharam status nas produgdes do vestuario
de luxo nesse periodo e dentre eles, destacou-se Dener Pamplona de Abreu. Diferentemente
dos modos de comportamento de importantes estilistas europeus — que tiveram suas
ocupagdes intelectuais mais eruditas, além da maioria, virem de familias de classe
privilegiada — os estilistas brasileiros utilizaram sua auto-imagem como uma das principais
formas de divulgagéo do seu trabalho.'* Dener, assim como outros figurinistas brasileiros,

era de origem modesta ¢ utilizou o seu carisma, a sua notoriedade, e sua inser¢io em

5 1hid., 1998. p. 127.
1% (3 autor Carlos Déria, afimnou que Dener foi vitima dos mesmos caminhos que o levaram a0 sucesso,
principalmente com relagio 4 massificagBo das suas produgdes que escapou ao controle dos seus cuidados,
num momento em que a alta-costura, tal como fez os centros de moda europeus, teve que ceder espago a0
desenvolvimento a0 prét-a-porter. (DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. S#o Paulo:
SENAC, 1998. p. 17).
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circulos de elite para ganhar evidéncia na sociedade brasileira."”’ Ele proprio afirmou em
sua autobiografia: “Eu estava decidido a inventar a moda brasileira, sabia que podia e ndo
me faltava o talento de figurinista. Bastava ser promovido e impor meu nome. Precisava ser
sensagdo, ser falado em todo lugar, discutido. O que eu pude fazer para chocar eu fiz.”'>*
Esse figurinista soube disseminar seu trabalho, legitimando, dentro da sociedade brasileira,
sua popularidade afeminada, percebida nos gestos € no consumo demasiado de luxo, na
tentativa de dissimular a sua origem de classe e seu baixo nivel de instrugio cultural.

Foi na Casa Canada, seu primeiro emprego no ramo de costura, desenhando
modelos, onde aprendeu detalhes profissionais com costureiros e recebeu influéncias nas
leituras'™ de revistas de moda fiancesa, colocando em pratica tudo o que lia. Fazia provas,
indicava jo6ias, procurava, detalhadamente, deixar os modelos com caimentos perfeitos. Em

sua autobiografia, ele deixou claro, a importincia da Casa Canada para sua formacio

profissional e da tradicionalidade ainda enraizada nela:

Devo muito 3 Canada que foi minha primeira escola. Até os 17 anos
aprendi ali os grandes segredos da alta costura, aprendi a diferenca entre
ser vedette e ser vulgar, aprendi a viver, usando a forga, para fazer o que
me desse na veneta.

Foi assim que eu percebi em certa hora que havia chegado o tempo de
mudar. Eu me lembro de que tinha ido jantar em casa de alguns amigos
falei pela primeira vez em deixar a Casa Canada que se estava
transformando em uma casa muito tradicional, enquanto as mulheres de
dinheiro do Brasil comegavam a modemizar-se como nunca.’

157 «Dener ¢ Clodovil — para ficar nos mais visiveis — tiveram de ceder 4 tentagBo dos midia, aparecendo como
jurados em concursos de calouros, como animadores de auditério ¢ propagandistas de perfumes e cosméticos.
E precisaram também ‘descer a rua’ e se “misturar & massa’ em desfiles de camaval.” (DURAND, Jos¢
Carlos. Moda, luxo ¢ economia. S#o Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 79).

1% ABREU, Dener Pamplona de. Dener— O luxo, Rio de Janciro: Laudes, 1972. p. 54.

15 Dener, mesmo com o gran de instrugio bésico, procurou ter obras de biografias de mulheres célebres, e de
cléssicos da mitologia grega, 6pera ¢ de grandes nomes de pessoas histéricas. (DORIA, Carlos. Bordado da
fama: Uma biografia de Dener. S0 Paulo: SENAC, 1998. p. 82).

19 ABREU, Dener Pamplona de. Dener — O luxo. Rio de Janeiro: Laudes, 1972. p. 47.
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Depois da Casa Canada, ele passou a trabalhar no atelié de Ruth Silveira'®, no Rio
de Janeiro, no inicio da década de 1950. No seu novo emprego, aprimorou suas técnicas de
costura e fidelizou importantes clientes da alta sociedade brasileira, principalmente de Sdo
Paulo, que segundo o proprio Dener “sio as mulheres que tém mais dinheiro, que mais
viajam e que levam a moda mais a sério.”'® Ele teve a oportunidade de viajar com suas
produgdes por importantes centro urbanos do pais, promovendo desfiles do atelié, vestindo
manequins e legitimando seu trabalho. Com o tempo, foi desenhando figurinos para outros
setores comerciais € ganhou notoriedade nacional, como aconteceu com os desfiles
realizados no Rio de Janeiro e Sio Paulo pela parceria das indistrias téxteis Matarazzo'®,
de Sio Paulo, e a francesa Boussac, que incentivou o trabalho de desenhistas de moda,
instituiu prémios, convidou costureiros franceses e italianos, e teve a presenga da imprensa.
Num desses desfiles, Dener foi destaque e ganhou o prémio principal, e foi citado pela
imprensa como: “irradiando a aura de um Mozart na alta-costura nacional.”'® Dener nio
pertenceu a uma escola formal de aprendizado na area de costura, mas utilizou de
informagdes de clientes da alta sociedade que vinham da Europa, leu livros e revistas
tradicionais para desenvolver um trabalho com estilo nas roupas de luxo e aliou ao clima

nacional, desenvolvendo assim seu padriio de figurinista.

19! Foi proprietéria de um sofisticado atelié de moda no Rio de Janeiro, nos anos 50, onde Dener teve
oportunidade de trabalhar. Na década de 1960 ela tormou-se diretora de modas ¢ de inddstria da grife de
Dener. (Ibid.)

12 Ibid.(, p. 54. O estilista viveu um periodo no qual Sio Paulo s industrializou ¢ se urbanizou em larga
escala, como j4 foi visto no capitulo anterior. ‘

'8 Importante tecelagem paulista, da familia de imigrantes italianos que nesse periodo tinha como patriarca
Henri Matarazzo.

16 NORIA, Carlos. Bordade da fama: Uma biografia de Dener. S#o Paulo: SENAC, 1998. p.36.
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Fonte: www fashionbubbles.com/tabs/historia/2007/.

O figurinista percebeu que podia se projetar na carreira individual, e em 1957 abriu
seu atelié na Praga da Republica, no Rio de Janeiro, e depois, em 1960, inaugurou sua
Maison “Dener Haute Couture”, na avenida Paulista. O ambiente era cercado de bom gosto
seguindo as preferéncias da alta sociedade, e aos poucos, ele ajudava a difundir a
importancia de vestir uma grife nacional. Suas produgdes variavam desde vestidos simples
até longos noturnos e vestidos de noiva. Dener levava em consideragio fatores como tipo
de vida, a situagdo social, o clima, as cores € 0 estilo. O seu trabalho na alta costura,
consistia na produgdo sob medida, no melhor tecido para o modelo e, até mesmo, nos

acessérios. Ele relatou, da seguinte maneira, seu modo de trabalhar nesse ramo:

Terminando o desenho, a cliente aprova, pois cla foi la porque sabia que
eu iria fazer o melhor para 0 momento.

Discutimos entio o tecido. S6 uso tecidos exclusivos feitos para mim
pelas fabricas no niimero certo de metros, com padrdes que eu desenho
ou escolho de outros desenhistas.

(..) Nas provas, as vezes cu fago alteragdes ¢ muita coisa vai
acontecendo até que a obra fique inteiramente pronta. Em cada vestido
meu, eu conhego até o botdo ou a linha. Como eu conhego as joias de
minhas clientes, levo isso em conta quando fago os vestidos, ¢ depois
sugiro complementos.'”

165 ABREU, Dener Pamplona de. Dener — O luxo. Rio de Janeiro: Laudes, 1972. p. 106.
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Seguindo esse padrio elitizado, o figurinista teve importantes clientes que segundo
ele eram as grandes mulheres que langavam os modelos e ditavam a moda para a sociedade,
dentro de uma parcela que podia comprar.'® E dentre as suas clientes, destacou-se uma das
mais importantes figuras femininas no inicio dos anos de 1960: a primeira dama brasileira,
Maria Teresa Goulart'®. Ela teve papel preponderante para o sucesso do trabalho de Dener
e para moda brasileira, pois no periodo que ele foi seu costureiro oficial, seguindo as
tendéncias das primeiras damas de grandes poténcias mundiais — tinham costureiros do
proprio pais desenhando modelos exclusivos — ela procurou um profissional que atendesse
esse predicativo.'®® Além disso, ela passou a organizar alguns desfiles, em prol das causas
beneficentes, como a realizada no dia 22 de abril de 1963 para a Legido Brasileira de
Assisténcia. O indicio de brasilidade era cultuado, tanto para a proje¢do da imagem politica
de Jodo Goulart no pais, como também na divulgagio das produgdes de luxo de Dener,
expressdo que foi relatada na imprensa da época: “Pela primeira vez em nossa historia, a
esposa do presidente prestigia oficialmente um criador de moda brasileira. E posso afirmar
que Dener merece realmente esse privilégio, pois 0s modelos exibidos sdo de categoria

internacional ™**

1% Ibid., p. 101.

167 Maria Teresa Fontela Goulart foi casada com o presidente Jodo Goulart, sendo  primeira-dama do Brasil

de 1961 a 1964. Dener foi um dos responséveis pelo guarda roupa desta mulher. A Revista People incluiu

entre as dez mais bonitas do mundo ¢ que, para os brasileiros, concorria com Jacqueline Kennedy em beleza e

ﬂggﬁncia. (Ver DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Séo Paulo: SENAC, 1998.)
Ibid., p. 28.

19 DORIA., Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Saio Paulo: SENAC, 1998.p. 31.



sste Dencr

Figura vl3‘ | Marit; Teresa veste Dener

Fonte: DORIA, Carlos. Bordado da fama:
Uma biografia de Dener.

As produgdes de Dener para a primeira dama duraram até o ano de 1964, quando
em fungdo do golpe militar o presidente Jodo Goulart foi tirado do poder e se exilou no
Uruguai com a familia. Dener percebeu que precisava ser noticia novamente e casou-se, em
1965. com Maria Stella Splendore, que se tornaria uma das mais importantes manequins
dos modelos produzidos por Dener.'™ Seu casamento foi visto como um modo de mostrara
vida feliz do figurinista, relatado por ele como um casamento duplamente util. Ela passou a

representar uma figura feminina importante que vestia as mais deslumbrantes produgdes do

10 Ele separa-se de Maria Stella no ano de 1969. (/bid., p. 179).
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seu marido: “Em sua homenagem, havia desenhado o melhor vestido de noiva de sua

. a1
vida.”'"!

Levando em consideragido o crescimento da classe média no periodo do milagre
econdmico, a alta costura ficou ameagada pelo crescente comércio do mercado do prér-a-
porter formado através das butiques nacionais e das lojas de departamentos. Contudo,
Dener passou a explorar essas novas circunstancias para atividade da moda e, aos poucos,
ditou pedagogias de elegincia para as mulheres da classe média, aconselhando o que se
devia ter no guarda-roupa para cada tipo de situagdo social.'”” A partir disso, a alta
sociedade ja ndo era mais um modelo a ser seguido, pelas suas deslumbrantes roupas e
acessOrios que usavam e ostentavam nas noites de festa e dos passeios urbanos. Ainda foi
destaque as transformagdes nos modos de vida da sociedade, principalmente na parcela
dessa classe média influenciada pela conjuntura internacional. Os valores dos movimentos
estudantis, dos movimentos regionais e dos movimentos musicais estabeleceram certos
padrdes de imagens e comportamento que foram adaptados e refletidos no estilo brasileiro.

Seguindo essas transformagdes, Dener langou sua etiqueta no prét-a-porter em
1964, com tecidos em malha, desenhou fantasias para carnavais e modelos para misses, mas
nio deixou de lado suas produgdes da alta costura. Para validar suas criagdes procurou
apresentar suas colegcdes em feiras de moda nacional e internacional, e procurou
repercussdo na midia, participando de programas de auditério como jurado e apresentador,

que segundo ele proprio afirmou, foi uma forma de caricaturar ainda mais a sua maneira de

171 3
Ibid., p. 105.
2 DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Siio Paulo: SENAC, 1998. p. 124.



ser.'™ Na sua autobiografia, ele fala da dificuldade em trabalhar com produgdes de luxo e

alude para o crescimento do mercado de roupa em série:

Eu sou talvez o costureiro mais caro do Brasil, mas a minha casa de alta
costura da prejuizo. O que eu gasto de material, em pessoal ¢ em tempo,
ndo compensa 0 que eu pego por uma roupa. Se dedicasse todo meu
tempo a indistria de moda, ganharia dez ou vinte vezes mais. Além
disso, ndo precisaria de todo o esquema de promogdo que tenho em volta
de mim.'”

A sua construgio da nacionalidade através da moda, pdde ser percebida nos festivais
de moda que participou, pois ele sempre procurou elevar o elemento patriético, seja nos
modelos, seja na sua apresentagio. Em 1964, desfilou sua colegio no I Festival da Moda,
em Las Vegas, concorrendo com grandes nomes da costura estrangeira. Apresentou, dentre
os vestidos, um de enorme cauda inteiramente pontilhado de 4guas-marinhas, e efetivou sua
vitéria no festival, segundo Carlos Déria: “(..) Em meio a consagragdo, Dener surgiu,
embrulhado na bandeira brasileira, (...). As legendas das fotos no dia seguinte foram: ‘The
Brazilian genius’, consagrando ‘o mais belo vestido do mundo’”'”

Ele se distinguiu como importante produtor de moda no Brasil por utilizar como
modelo em algumas estamparias os temas nacionais, como os figurinos produzidos tanto
para a Linha Café de 1960, como para a colegdo Brazillian Style de 1964, além da sua
colegdo cigana de 1968, todas para os festivais de moda da FENIT'"; langou também

colegdes de prét-a-porter com elementos patridticos, como a colegdo Orixas, de 1972.

Além das estampas, ele ainda contribuiu para exaltagdo da autenticidade brasileira, tanto

‘:’ ABREU, Dener Pamplona de. Dener — O luxo. Rio de Janeiro: Laudes, 1972. p. 129.

7 Ibid., p. 113.

5 DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. S@io Paulo: SENAC, 1998. p. 91.

176 Feira Nacional da Industria Téxtil, comegou a ser realizada no ano 1958 no parque Ibirapuera, em S&o
Paulo, sob a idealizagdo e administragio do empresério Caio Alcintara Machado, realizador de inimeros
eventos e feiras de promogdo em sd@o Paulo. (Zbid., p. 190.)
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em alguns dos seus desfiles — utilizou, por exemplo, um modelo negro para desfilar suas
criagdes de moda masculina em 1970 — como também desenhou figurinos para pegas e
operas nacionais. Carlos Doéria descreveu o trabalho dele da seguinte maneira: “Dener
aliava, de modo incomum, sofisticagdo, assimilagdo criteriosa de influéncias externas e o
esforgo utdpico pela construgio de uma ‘moda nacional’”'”” Dener ja vinha com seu
trabalho comprometido, devido ao alcoolismo e a crise em seus ateliés. No ano de 1978
faleceu de cirrose hepatica. Com sua morte, a alta costura brasileira perdeu a

visibilidade '™

Figura 14 Modelo de Dener e desenho Darcy
Penteado para o Brazilian Look.

Fonte: DORIA, Carlos. Bordado da fama:
Uma biografia de Dener.

177 <
Ibid., p. 131.
' DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sdo Paulo: Babel Cultural, 1988. p. 83.



3.2 A legitimacio do mercado da moda nacional:

Outro fator de importincia para economia da moda foi o financiamento de
empresas, como a Rhodia — importante apoiadora no crescimento do segmento da moda
nacional — tanto na divulgagio, como na realizagdo de desfiles, como afirma Carlos
Durand: “Nos anos sessenta, a Rhodia convidou com freqiéncia Dener, Clodovil,
Guilherme Guimaries, José Nunes, Fernando José, Alceu Penna, José Ronaldo e varios
outros costureiros para desfilar colegdes em tecidos a base dos fios sintéticos de sua
fabricagdo.”'”

Com essa abertura econdmica para o desenvolvimento do segmento da moda
nacional, principalmente ao segmento ligado ao prét-a-porter, destacou-se ainda a
importancia da Feira Nacional da Indastria Téxtil (FENIT)m. Mesmo tendo prejuizo
durante os 0ito primeiros anos'®', a FENIT acabou firmando um conceito da importancia
das industrias e comércios da moda téxtil'®, principalmente por despertar a seguranga do
mercado nacional de moda de confecgdes. A feira ¢ vista pelo figurinista Dener Pamplona
de Abreu como um marco inicial de nascimento e desenvolvimento.da moda brasileira
como imperativa e autodeterminada, caracterizando-se por uma moda tropical, com tecidos
mais leves e estamparias mais vivas.'®

Para a moda nacional, a FENIT foi essencialmente importante até o inicio da

década de 1970, por ter realizado extraordinarios e respeitaveis desfiles nos grandes centros

179 .
Ibid., p. 78. .
180 «Feiras industriais, financiadas pelos expositores, como as FENITs, constituem um momento por

exceléncia para o conhecimento mutuo das pessoas do ramo e para transagdes mercantis. Sua existéncia atesta
que o setor atingiu um minimo de diferenciagio interna € que existem condigdes minimas para um certo
Padrﬁo de cooperagdo entre empresas concorrentes e/ou complementares.” (Ibid.,p.76.) )

81 Nesse periodo obteve a protegéo dos investimentos do Banco Nacional do Comércio.( DORIA, Carlos.
Bordado da fama: Uma biografia de Dener. S&o Paulo: SENAC, 1998, p. 58.)

'8 Ibid., p. 59.

'8 Ibid., p. 131.
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urbanos do Brasil e nos centros da moda internacional'®. No periodo de 1959 a 1970'® a
FENIT viveu um periodo de interagio entre as efervescéncias culturais de um nacionalismo
exacerbado e das efemeridades da moda nacional, que contou com as inovagdes e as idéias
nas formas de desfiles-shows. Essa iniciativa partiu do publicitario Livio Rangan'®, que
também trabalhava na area de marketing da Rhodia, uma das principais financiadoras da
feira. A Rhodia necessitava de maior publicidade dentro do pais que vinha se
modernizando rapidamente desde os anos de 1950. Era uma época em que o conceito
nacional vinha sendo legitimado — seja na modemizagado dos Planos de Metas, seja no lazer
ou nos meios de comunica¢do nacionais, seja mais adiante no governo militar'® - como

atesta Carlos Doria:

De fato, ao pensar em moda e na sua promogdo, Livio se deu conta de
que o Brasil pés-guerra, como espetaculo, era muito chato. As fabulosas
mas distantes festas de Jorginho Guinle; o Cassino da Urca fechado,
Carmen Miranda morta. Pior: o pais se americanizava ¢ assassinava o
cinema promissor. Até chegar o ano de 1958 — ¢ o oba-oba juscelinista, a
conquista da Copa do Mundo na Suécia, o honroso segundo lugar de
Adalgisa Colombo no Miss Universo, a bossa nova, a televisdo. Um
periodo em que despontavam os mitos populares que dominariam a cena
nos anos 60. Futebol, misica ¢ moda fariam o espetaculo da nova
década.'™

18 “Foi nas FENITs que as maisons francesas e italianas sondaram os primeiros contratos de licenga no
Brasil.” (DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p.77.)

18 No ano de 1970 Caio Alcintara Machado inaugurou o parque de exposigdes Anhembi transformando em
novo enderego da FENIT, implantando um novo conceito da feira, voltada para feira fechada, exclusivamente
comercial. (DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Séo Paulo: SENAC, 1998.p.71.)
1% Natural de Thieste, Itélia, veio para S#io Paulo em 1953. Deu aulas de latim no colégio Dante Alighieri, foi
rg)c’mcr do Jomal Fanfulla, e logo passou a ser diretor de publicidade da Rhodia. (Ibid., p. 57).

' Ibid., p. 59-60.

1% DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener. Sdo Paulo: SENAC, 1998. p. 66.

86



Fenit: a moda € 2 miasics

Figura 15 Um dos cartazes da FENIT na década de 1960.

Fonte: DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener.

Diante da exaltagio patriotica, Livio procurou difundir a0 mundo a afirmagdo do
conceito da moda brasileira criando estilos tanto para o publico feminino quanto para o
masculino. Nos festivais que promoveu, preocupou-se em dar aos desfiles e aos shows
culturais cenarios que mesclavam o imaginario brasileiro com originalidade e inovagdes,
como as imagens em trés dimensdes, como a circulagdo de propaganda dos produtos em

outdoors duplos, dentre outros elementos, personalizando os espetaculos promovidos.
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Figura 16 Foto do p

en'o utdoor duplo no ..

Fonte: DORIA, Carlos. Bordado da fama: Uma biografia de Dener.

Na realizagdo dos festivais ele contou com importantes nomes da literatura e do
jornalismo em sua equipe, fazendo os roteiros da FENIT; com 'relaoio a parte musical, teve
a presenga de cantores como Gilberto Gil, Tim Maia, Caetano Veloso, Tom V. para
assinar as trilhas sonoras do evento; e ainda contratou dangarinos, atores € manequins,
concretizando as mudangas na maneira de ver a moda no Brasil.

Logo, tais transformagdes difundiram o mercado industrial para uma maior parcela
da populagdo, derrubando o consumo apenas de uma elite que vestia etiquetas
internacionais, enquanto restava ao restante da populac¢do copiava os modismos difundidos

das revistas e do cinema. Assim sendo, no decorrer da década de 1960, alguns figurinistas e

'® Cantores de renome nacional da musica popular brasileira
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butiques nacionais passaram a estampar seus nomes nas etiquetas de roupas, instaurando o

prét-a-porter do pais.

3.3 O campo da moda do prét-a-porter no mundo e no Brasil:

Levando em consideragio que o comércio e a industria de moda e tecidos cresceram
consideravelmente no Brasil, a partir dos anos de 1950, diante da conjuntura que ja foi
analisada, atentaremos agora para as considera¢cdes de alguns fatores que foram
preponderantes para o desenvolvimento desses setores, dentro da logica da dindmica
industrial.

A partir dos anos de 1950, a indistria de roupa, tanto a européia, quanto a norte-
americana irradiou-se para outros paises, fazendo parte dos bens de consumo imediato.
Essa difusdo foi assegurada pelos fluxos migratorios freqiientes desde o inicio do século, e
que espalhou boa parte da mio-de-obra e, praticamente, todo o conhecimento técnico
necessario a operagio das fabricas, como atesta Carlos Durand ao citar o caso do Brasil:
“Por essa época, um bom numero de unidades fabris, lojas e entrepostos ja passara ao
controle dos filhos e netos de seus fundadores (...) do inicio do século até o fim da ultima
guerra mundial”.'®

Somados a esses acontecimentos, a classe média tomou-se um importante
consumidor. Essa classe média se caracterizou como sendo uma espécie de fusdo entre as
classes altas, aquela que usavam produgdes de vestuario de luxo; e as classes baixas,
aquelas que vestiam as produgdes voltadas para as massas urbanas. Essa fusdo sernia o
resultado da sua forga de crescimento como publico consumidor e da sua expansdo dentro

da sociedade. Com isso sua posi¢io social pediu uma roupa que as distinguisse da massa,

% DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. S3o Paulo: Babel Cultural, 1988. p.47.
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levando em consideragio que ndo podia possuir, diante do seu custo de vida, do vestuario
artesanal de luxo da elite. S3o exemplos das tendéncias de moda da classe média a
massificagio do modelo esportivo com o apelo a estética elitista e da nova moral sexual que
interessava, num primeiro momento, as exigéncias de uma roupa pratica € mais barata para
o trabalho e o lazer.'”

A industria téxtil e de confecgdes foram influenciadas pelo cariter artistico dos
produtores da alta costura e estimulou o desenvolvimento de estilistas para as produgdes
fabris. Esses desenhistas de moda se preocupavam em criar modelos originais, mas
levavam em consideragdo as prioridades da empresa, da matéria-prima utilizada, do capital
de giro empregado, dentre outros fatores econémicos e sociais do pablico de consumo.
Portanto, levavam em conta, seguindo a procura da légica do lucro e do consumo de massa,
dar importincia s mudangas de habitos captados no cotidiano,'”” para tornar tendéncia
reconhecida no consumo.

No Brasil, os anos de 1950 a 1970 foram preponderantes para o crescimento dos
segmentos de confecgdes e malharias, bem como de empregados especializados na area,
debilitando o ramo de figurinistas e de costureiras no trabalho sob medida. Contudo, deve-
se levar em consideragdo que esses ramos mﬂuenclamm o prét-a-porter, pois a produgdo
em massa de pegas de roupa, com estilo e gosto, foram reflexos das tendéncias que ja
haviam dado certo entre eles e que pdde ser visto no cotidiano — nos namoros, nas festas e
no lazer — no decorrer dos anos de 1960.'

As produgdes em série foram alimentadas por uma oferta maior e mais diversificada

de matérias-primas naturais e sintéticas e pelo crescimento do mercado interno. O setor

! Ibid., p.47-48.
192 «Tyaf a insisténcia em valorizar esse cotidiano.” (Ibid., p. 56.)
193 JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p.33.



empregou com maior facilidade as mutheres, bem como foram também as consumidoras
mais visadas. Algumas mulheres'™, oriundas da classe alta, eram habituadas a vender um
ou outro vestido is amigas e, parte delas, abriram butiques e produziram modelos,
transparecendo a imagem de elegincia e de seu conhecimento cultural com o vestuario,

destacados por Carlos Durand:

Para elas em certo sentido, dava no mesmo abrir uma boutique ou uma
galeria de arte, pois 0 que valia no fim das contas cra empregar seu
capital de gosto e de relagdes sociais em atividades que ndo esgotassem
todas as forgas nem obrigassem a conviver o dia todo com gente “careta”.

Seguindo esses fatos, as butiques nacionais se formaram segundo caracteristicas
diferentes das produ¢Ses em massas vistas nas lojas de departamentos, por exemplo. Nas
butiques era clara a procura por refletir os aﬁseios do cotidiano, principalmente da classe
média. Dentre elas, destacou-se a Blu-blu'®, de propriedade de Marilia Valls,'™ uma das
mais importantes figuras para a difusio do mercado do prét-a-porter brasileiro. Essa
produtora de moda sempre procurou manter a aparéncia elegante e da alta sociedade para

garantir sua entrada no mercado de trabalho. Entretanto, no decorrer do seu trabalho no

1 « ) Foram introduzidas no mercado de trabalho gragas i sua intimidade (cultural) com o lidar com o lidar
com roupas — gtinham-se a uma produgdo do tipo oficioso, amadaristico. Tinham a convivéncia com ©
material em questﬁo,msaindanlohavimpmaiopormnrigorpmﬁsa’onaﬁmlc que as habilitasse
decididamente a impor-se no mercado.” (fbid., p. 33.)

195 A butique foi inagurada no ano de 1972, durando quinze anos no comércio. Inicialmente, vendia-se
blusas—daionomedabuﬁqm-pdsMuﬂhVallsnioﬁnhaeqmnImﬁciauepmmprutecidose
aviamentos em larga escala. Mas logo se expandiu nas producdes de outros artigos de vestudrio e acessorios.
(Ver Ibid.)

1% Etilista por profisséio ¢ n#o por formago, Marflia Valls vinha de uma derrocada familia conservadora da
alta sociedade carioca, que buscava sempre demonsirar através da imagem que sua posiglo social ainda era
elitista. Nos snos de 1940, com a morte do seu pai, sua mie tornou-se costureira, o que influenciou
decisivamente a Valis entrar no campo da moda, pois no decorrer dos anos de 1950 montou um atelié
artesanal, realizando suss primeiras colegdes. (Ver JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda.
Rio de Janeiro: Salamandra, 1989.)
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campo da moda, seu estilo ganhou outras formas, refletindo uma maneira menos
tradicionalista dos tempos anteriores.

Na década de 1960 ela trabalhou em importantes tecelagens, por seu tratamento
diferenciado na estética com o vestuario. Ela cnava estampanas para os tecidos, viajava
para Europa para saber as tendéncias da época e fazer negocios com estilistas
internacionais, e realizava grandes vendas da produgiio téxtil. Seu convivio nas fabricas de
téxteis foi fator essencial para sua entrada no segmento do prét-a-porter. Ela aprendeu a
importdncia em diversificar as produgdes ndo apenas para um publico elitizado, pois sabia
que expandir as produgdes para o comércio de butiques e lojas de departamentos, era a
maneira mais viavel de obter maior lucro. Ela ainda teve contato com técnicas industriais, e
por contatos profissionais de moda, e através de revistas desse mesmo setor'”’, tragcou o seu
perfil de estilista. Nas orientagdes das estampas, procurava dar vida aos tecidos, utilizando
as cores seguindo as épocas do ano, saindo das retrogradas e pesadas cores preta, branca e
tons pastéis.

Na visdo de Mariha Valls, os modelos criados pela maioria dos costureiros
brasileiros ainda eram padronizados com relagdo aos europeus, justificados por faita de
estrutura econdmica e dos profissionais da area, que segundo ela, improvisava cépias
parisienses. Esbogou essa contestagio em seu depoimento a uma revista: “os talentos da
nossa industria sdo muitos caros. Ndo entenderam ainda que s6 podem cobrar pregos de
acordo com o que o mercado pode suportar. S80 o que posso de imedialistas [sic],

necessitam de lucro imediato.”’*® Ela ainda criticou no ano de 1969, a falta de parcena

' Marilia Valls diz ter aprendido macetes que as keitoras comuns n#io percebem, mas que um profissional
?recisava conhecer, decodificando as informag3es apresentadas nas revistas. (/bid., p. 36)

% Ibid., p. 40. Ainda segundo Marilia Valls, ela afirna que apenas a partir da Escola Superior de Desenho
Industrial do Rio, no final dos anos de 1960 ¢ que ha maior aten¢o da moda enquanto industria.



entre costureiros famosos, num momento de destaque dos trabalhos de Dener e Clodovil,
por exemplo.

Por se destacar nas tecelagens onde trabalhou, trazendo tendéncias européias e, até
mesmo, estilistas de renome intemacional para o Brasil, foi concedido a ela o mérito do
desenvolvimento da moda nacional, como afirma Ruth Joﬁily: “(...) esse passo abriu
caminho para que etiquetas nacionais conquistassem lugar no mercado”.'”

Com o desenvolvimento econémico possibilitado pelo Milagre econdmico, muitas
butiques e marcas de prér-a-porter nacionais se desenvolveram, nos grandes centros
urbanos. A concorréncia ficou maior, por algumas delas venderem roupas muito caras,
abrindo espago para aquelas com pregos mais acessiveis aos consumidores da classe média.
Além das butiques surgiram também as confec¢des para atender compradores de outros
estados, com servigos de pronta-entregas. Com a popularizagio delas, as marcas foram se
legitimando, e, gradativamente, passou nio ter tanta importancia usar marcas internacionais
nos modelos.”®

Foi com esse intuito que Marilia Valls pés em pratica a idéia de montar a butique
Blu-blu, seguindo uma produgéo estilistica propria, inicialmente para o puablico feminino.
Nas suas colegdes procurou trabalhar, em larga escala, com tecidos de algodio — pelo prego
mais viavel — e utilizou estampas artisticas, divulga¢io teatral e estilos diferenciados.
Partindo desses elementos, a Blu-blu foi uma maneira auténtica para refletir as aspira¢des
mundiais e nacionais, intensificadas na conjuntura dessa época. Era o caso do uso dos

elementos retros”™®, com as colegdes baseadas no Jazz dos anos de 1940; das misturas de

% JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p. 44.

% Ibid., p. 46. Nesse periodo foram expressivas as marcas Liloca de Copacabana, e em Ipanema, a Bibba, a
Smugler, a Fragil, a Lelé da Cuca e a Blu-blu.

! Do francés retrouver, ou nostalgia, redescoberta do passado.

93



cores nas estampas, ousadas para a época, como por exemplo, o uso do vermelho com o
roxo; o uso de temas fantasiosos nas colegdes, como a do “Alice no Pais das Maravilhas”
de 1977, ou das apresentagdes das colegdes como os espetaculos de circos e das decoragdes
da loja em dias de festa, que era ambientada como festas de aniversario infantil com bolas e
brinquedos. O elemento nacional foi bastante forte nas suas cole¢des e sempre se fez
presente, seja no uso de rendas e babados com adaptag@o aos temas brasileiros; seja no uso
de elementos da nossa cultura nas cores fortes ou como o uso do branco aludindo para as
raizes afro; e a produgdo de modelos seguindo os acontecimentos nacionais, como a

colegdo de carnaval de 1978.*”

Figura 17 Modelo estilo hippie — Blublu

Figura 18 Modelo estilo retré — Blublu

Fonte: JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda.

Nos anos de 1970, o Brasil comegava a entrar em crise econdomica, estagnando o

namero das confecgdes das industrias. Esse retrocesso nas produgdes deveu-se,

% JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p. 65-67.
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principalmente, pela falta de preocupagdo com as inovagdes da estética e qualidade do
produto, como formas de diminuir custos. Entretanto, no setor comercial, as butiques e
lojas procuraram se destacar para ndo se abater pela crise, inovando nas suas colegdes
buscando ampliar seu publico de consumo.

No caso da Blu-blu, seu diferencial foi com relagdo aos desfiles ousados e
irreverentes, € na constante preocupagdo em anunciar novos langamentos para 0s
consumidores a pregos acessiveis, renovando sempre as vitrines. Pode-se perceber com
isso, mais um fator de desprendimento com a dinamica da moda estrangeira, principalmente

com relagdo ao prét-a-porter, pois a butique passou a trabalhar seguindo seu ritmo de

vendas, e ndo mais as tendéncias propostas internacionalmente.

1 G/ / /3

BLU BLU

Figura 19 Cartaz de uma das colegdes da Blublu Flgura 20 Canaz de um das oole<;6es da Blublu
de 1978 (Alusiio ao estilo da Belle Epoque)

Fonte: JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda.

Por falta de uma estrutura s6lida que garantisse dar sustentagdo aos riscos dos

langamentos das coleg¢des, Marilia Valls, bem como outros profissionais de moda no Rio de
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Janeiro, tentaram unir forgas através do Grupo Moda-Rio™. No periodo em que o grupo
teve patrocinio garantido, tal iniciativa ajudou a fortalecer a moda brasileira. A repercussdo
do grupo foi assistida e divulgada pela imprensa, seja na exposigio dos desfiles, seja nas
entrevistas com os componentes do grupo. Apesar disso, a associa¢do ndo durou muito
tempo, pois havia falta de pacto nas promogdes comerciz;s conjuntas®™

A atividade do grupo foi preponderante ndo apenas para a constru¢gio da moda
brasileira, mas também para a sua consolidagdo, por ampliar e disseminar tendéncias de

moda, como afima Ruth Joffily:

Se o prét-a-porter nacional ndo rompeu de vez com essa caracteristica
nossa — que de resto esta solidaria a intricados valores culturais ¢ a uma
estrutura econdémica que ndo favorece a nossa autonomia — pelo menos
foi um passo no sentido de firmar o poder da criatividade do estilista
brasileiro, de abrir as cabegas do publico para a possibilidade de buscar
sua propria identidade — e ndo a redengdo de algum oomplexo de
inferioridade por ndo ser estrangeiro — através da roupas (...).””

%8 O primeiro grupo de moda do Brasil surgiv no ano de 1978, do contato que vérios estilistas cariocas
travaram em excurs8es & Europa. Eram viagens organizadas por. uma agéncia, para percorrer os grandes
centros langadores de moda. Tinham como objetivo fortalecer € buscar uma estrutura de base para suas
confecgdes. Ganharam forga com o patrocinio da Nova América, no qual pode ajudar a promover desfiles de
gande dimens#o. (Ver Ibid.)

DURAND, José Carlos. Moda, laxo e economia. Sio Paulo: Babel Cultural, 1988.p. 92-93.
™ JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda. Rio de Janeiro: Salamandra, 1989. p. 71-76.



Figura 21 Desfile da coleg@o da Blublu realizada pelo Grupo Moda-Rio

Fonte: JOFFILY, Ruth. Marilia Valls: um trabalho sobre moda.

3.4 A importancia das produg¢des de Dener e Marilia Valls para o campo da moda:

As produgdes da alta costura e do prér-a-porter foram indicadores para a validagio
do nacionalismo na moda. Contudo, elas se sustentaram a partir das iniciativas das
industrias téxteis, auxiliadas pelo crescimento econdmico até o periodo do Milagre
brasileiro no inicio da década de 1970. Também foram essenciais as transformagdes no
cotidiano que passaram a valorizar os acontecimentos internos e sua proje¢do para o0 meio
social, como foi o caso dos movimentos musicais, por exemplo. Seguindo essas idéias,
festivais de moda nacional, como a FENIT, utilizou desses eventos para legitimar um

carater brasileiro, transferindo para a moda a conjuntura que se viveu na época.
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Com relagiio i alta costura, Dener teve destaque pela sua constante busca por
projetar sua imagem nas produgdes de luxo, e justificar a importincia da nacionalidade da
moda, ao invés de importar os modelos europeus. O mesmo ocorreu nas propostas das
colegdes de Marilia Valls e seu trabalho na produgdio industnal. Os dois mostraram-se
precursores na preocupagio de elevar o elemento patriético no trabalho da moda. As
tendéncias da moda estrangeira ainda era algo influente, mas, a partir do que foi esbogado,
a maior preocupagio, desse momento, era dar um cariter mais particular para a moda
brasileira para responder as pretensdes do seu piblico de consumo, que vivia em um
periodo no qual a modemizagfio e o patriotismo eram fatores apreciados na politica, na

economia e na cultura brasileira.
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CONCLUSAO

A fim de tentar responder como se deu a construgdo do campo de moda nacional,
acabaram por esclarecer pontos essenciais para entendermos a consolidagido desse conceito.
Na avaliagdo das perspectivas citadas nos trés capitulos, partir do estudo historiografico
chegamos as seguintes conclusdes: a primeira conclusio foi & importidncia das
transformagdes, a partir dos anos de 1930 até por volta dos anos de 1950, na conjuntura
politica, com a decadéncia da Republica Velha, e econdmica, através da defesa de um
desenvolvimento interno, para a valorizagio do mercado nacional, conseqiientemente para
o campo da moda.

Essas transforma¢des seguiram uma dindmica, que aliada a uma série de
acontecimentos no mundo”® foram preponderantes para refazer modelos entre posturas
sociais, antes baseadas em seguir os modelos cosmopolitanos da Belle Epoque. Somou-se
ainda, o movimento modernista, que iniciou as criticas a 1déia de seguir os exemplos,
eminentemente, europeus no cotidiano. Os modernistas exaltavam, inclusive para o
vestuério, a valorizagdo do clima, do exotismo e do regionalismo.””’

Outra conclusdo evidenciada foi1 que no decorrer dos anos de 1930 e 1940, se
tornaram fortes, inclusive pelo discurso do govemo, a valorizagio do elemento patriético,
representado pelo samba, o futebol e o concurso de misses. Vale salientar que, inicialmente,
essa exalta¢do era voltada para a classe alta dentro do seu meio social. No entanto, diante

da abertura da economia nacional, comegava-se a evidenciar o fortalecimento da classe

% Foi o caso da Segunda Guerra Mundial e dos novos valores estabelecidos pelos meios de comunicagso em
massa, como ¢ cinema e as revistas semanais. )

27 Ver SEVCENKO, Nicolau (org.). Historia da Vida Privada do Brasil: Republica: da Belle Epoque 4 Era
do Radio. Séio Paulo: Companhia das Letras, v.3, 1998.



média brasileira, tornando-se, gradativamente, o novo alvo do publico de consumo e,
portanto, da valorizagio nacional proposta no pais. Nesse sentido, o vestuirio comegou a se
desligar da necessidade de trazer modelos estrangeiros, até pelo fato do novo publico de
consumo que se evidenciava, ndo podia pagar por tal bem de luxo. Portanto, percebeu-se
que ainda existia tal pratica, mas ela ndo era mais essencial para o conceito de moda que foi
formado entre a sociedade.

A classe média utilizou outros meios para estabelecer o seu conceito de moda,
principalmente, dentro das produgdes das costuras domésticas, na auséncia de comércio de
vestuario voltadas para eles nesse primeiro momento. Para formag#io desse conceito foi
essencial a influéncia estrangeira dos Estados Unidos, representada, em especial, pela forga
do cinema hollywoodiano, criando e estabelecendo modismos, padrdes de beleza e de
comportamento.

O advento da Segunda Guerra Mundial foi de extrema importincia para 0 mundo e
para o Brasil, por desbancar o desenvolvimento do mercado interno, impulsionado pela
diminuigio das importagdes. Além disso a politica diplomatica com os Estados Unidos, no
decorrer da guerra, estabeleceu uma forte integragdo continental entre os paises americanos.
No caso particular do Brasil, teve como conseqiiéncia, uma influéncia ainda maior da
cultura norte-americana, mas agora dentro de um sistema de trocas culturais, onde os
elementos caracteristicamente nacionais também foram exaltados.

Dentro do campo da moda brasileira, essas concepgdes foram essenciais para a
efemeridade exposta nos estilos de vestir, e na procura por novos modelos que atendessem

suas necessidades e anseios sociais. Destacamos os trabalhos, de dois personagens, Mena

160



Fiala e Alceu Penna, que trabalharam de formas distintas dentro do mercado profissional’®,
que foram relevantes para a moda, por tentarem propor um conceito produzido
nacionalmente. O cotidiano, em conjunto com os fatores do meio social, revelava a
necessidade de usar algo que estabelecesse seus padrdes de conduta e de lazer. A partir
disso, a moda nesse periodo comegava a procurar até mesmo tendéncias para o dia-a-dia, e
nio mais para as situagdes especificas.

Partindo dessa idéia e com o que foi delineado a partir do segundo capitulo,
chegamos a uma terceira conclusio: as transformagdes ocorridas a partir dos anos de 1950,
consolidaram mais fortemente o conceito da moda brasileira, contudo a importincia dada
aos acontecimentos internacionais nio foi totalmente negada®. Isso foi proporcionado pelo
maior intervencionismo nos planos econdémicos do pais realizado em diferentes governos
no decorrer dos anos de 1950 a 1970. Tais planos fortaleceram o mercado da industria e do
comércio nacional’®, e com ela tiveram inimeras conseqiiéncias para a sociedade
brasileira, principalmente, naquelas que o desenvolvimento se fez mais presente.

Foi o caso da urbanizagio dos importantes centros econdmicos do pais, além da
concretizagdo da classe média como consumidor em potencial. Com isso, o mercado de
moda vai se dividir entre os estabelecimentos comerciais, como as butiques de renome
nacional —sendo esses estabelecimentos uma influéncia européia que destronaram a

massificagio das produgdes domésticas — e das produgdes de luxo — também de influéncia

7% Mena Fiala trabalhava diretamente na produgéio de vestidos de luxo, e Alceu Penna desenhava modelos
artisticamente, independentes da produgiio de mercado.

% Fra o caso da importincia dada no cotidiano e, também, no vestusrio aos movimentos musicais e
movimentos sociais de repercussso mundial vistos no segundo capitulo.

19 £ importante levar em considerag@o que o desenvolvimento industrial, contou nesse periodo com a entrada
de vérias empresas multinacionais. Com relagio ac mercado da moda, temos o exemplo da forte indistria
quimica francesa, a Rhodia. Ela foi de suma importincia para o desenvolvimento da matéria-prima téxtil, e
procurando legitimar a qualidade do seu produto, tornou-se uma das principais financiadoras de festival de
moda nacional., a FENIT.
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européia. Ambos os campos de moda se adequaram as suas produgbes artisticas, mas
voltadas para o lucro. Sempre seguindo as proposigdes definidas por Carlos Durand e
Raymond Willams, percebemos que a preocupagio com a estética e com 0s conceitos
intrinsecos nas cole¢des, fizeram com que a moda através da indumentaria respondesse ao
cotidiano vivido nessa época. Nio obstante, devemos levar em consideragio que, diante o
risco monetario, aqueles que se propuseram a produzir para o mercado de moda,
procuravam exaltar os elementos mais valorizados diante do pablico de consumo.”"" Dai a
importincia dos meios comunicagio em massa, como era o caso das revistas. Elas foram
necessarias para a moda, a ponto de se redefinirem e se especializarem no assunto. Além
delas, o cinema e, no decorrer desse periodo, a televisio, foram consolidando estilos.

E dentro dessa cronologia, a analise de dois importantes personagens na
engrenagem da moda nacional, como Dener Pamplona e Marilia Valls, deram ao trabalho,
uma visio de como essa moda passou a ser chamada de legitimamente brasileira. Percebeu-
se que ambos utilizaram as euforias ufanistas para desenvolverem seu mercado, e cada um
utilizou modo particular sua desenvoltura para ganhar consideragio perante a sociedade.
Além disso, os aprimoramentos de técnicas e matérias-primas das industrias téxteis e suas
iniciativas ao patrocinar e realizar concursos de beleza e feiras de moda foram essenciais
para consolidar a importincia de vestir uma moda nacional.

Uma ultima conclusdo percebida com o estudo foi que, a partir do embasamento
dessa discussdo para a formagio do campo de moda, todos os personagens citados foram
refletidos, pelas bibliografias sobre esse assunto, como precursores da construgio de estilos

brasileiros. Realmente, nio podemos negar a importincia deles para a legitimagéo de vestir

M por isso a importincia de levar sempre em considerag@io a concorréncia das tendéncias langadas nos
centros da moda mundial, e adapté-las ao contexto nacional.
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as marcas e produgdes nacionais. Contudo, a construgio da valorizag@o nacional, como um
todo, ja vinha indicando margens para essa legitimagdo.

Deste modo, dentro do recorte cronolégico, quisemos historicizar o periodo em que
vimos as produgdes de vestudrio com elementos do cotidiano brasileiro, e entender como
foram sendo baseadas essas produgdes. Levou-se em conta as especificidades da época
onde se desenrolaram os modelos em voga. Assim, acreditamos que houve uma construg¢do
do campo de moda nacional, representados por modelos e desfiles que elevavam os
elementos patridticos. Por conseguinte, nio podemos pensar que a influéncia ¢ a
importincia estrangeira deixou de aparecer no mercado da moda brasileiro, presentes nos
meios de comunicagio de massa, como, por exemplo, as revistas de moda que traziam as
principais tendéncias européias e norte-americanas. O que se fez presente na verdade, foi o
aparecimento de novos conceitos de moda a fim de atenderem a demanda do publico de
consumo, ganhando espago num contexto social em que a valorizagiio do patriotismo estava
forte. Entretanto, com uma anilise mais pormenorizada do estudo historiografico vimos

como pdde ser desenrolado tais discussdes, inseridos no contexto nacional e internacional.
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